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 مقدمة: -1
دورا كبیرا في ح�اتنا مخلفة تأثیرات عم�قة على شخص�ة ونفس�ة المشاهد من  نتلعب وسائل الإعلا

نت�اه تس�طر على ب والاذخیرة التي تتسم �عوامل الجخلال ماتبثه من برامج وإعلانات مختلفة. هذه الأ
تجار�ة إلى أخرى دون عقول المشاهدین فهي تتعامل مع جمهور المستهلكین محاولة نقلهم من علامة 

وتطا�قا لما  مراعاة لق�مهم ولظروفهم ولأوضاعهم ولمستو�اتهم في معظم الأح�ان مما یخدم الحركة التجار�ة
أص�ح الإعلان �كتسي أهم�ة كبیرة حیث �عتبر عنصرا أساس�ا في فقد  )14، 2014إل�ه زغدي ( تأشار 
حن نع�ش الیوم ج خصوصا ونلیب الترو�ج للمنتكأسلوب من أسا هراتج�ة أي مؤسسة إنتاج�ة، إذ تتخذإست

علان التلفز�وني الذي مر �عدة في العصر الحدیث ظهرما �عرف �الإعصر الانفتاح على اقتصاد السوقو 
فقد عرف تطورا ملحوظا في الوطن العر�ي عامة والجزائرخاصة مقارنة �سنوات مضت حیث  مراحل

ئل الإعلان�ة تقدم �أشكال ومضامین �الصورة والصوت أدخلت أحدث التقن�ات في إعداده وأص�حت الرسا
 .حسب طب�عة السلعة المعلن عنها وفق ما �طل�ه المعلن وتماش�ا مع تطورات العصر

أص�حنا نرى أن مختلف الإعلانات �اتت تركز كثیرا على العنصر  ) فإننا2008وكما أشارت زعتر(
قد�مه في صور مختلفة والمتمثل في المرأة على ج السلع والخدمات وتالجذاب والمغري والمقنع في ترو�

حیث تحتل المرأة مكانة أساس�ة ودورا فعالا في المجتمع الجزائري في الوقت  اعت�ارها نصف المجتمع،
الراهن و�ات من الضروري تحلیل صورتها في وسائل الإعلام المختلفة التي تعد مصدرا من مصادر 

اد مفاه�م التي یر التصورات و الم مساهمة رئ�س�ة في ص�اغة المعرفة التي تشكل وعي الإنسان وتساه
ن صورة ومن هذه الصور المهمة التي یزرعها الإعلام في عقول المتلقیتثبیتها في مجتمع معین ومحدد 

جتماع�ة وس�اس�ة وثقاف�ة على المجتمع حیث بینت ال�حوث والدراسات التي المرأة لما لها من أ�عاد ا
 تلف وسائل الإعلام أنها تقدم صورة تقلید�ة للمرأة وحصرها في أدوار محددة كدورتناولت المرأة في مخ

الأم والزوجة ور�ة البیت دون إبراز الأدوار العدیدة التي تقوم بها في الح�اة المعاصرة كدور المرأة العاملة 
لمجالات وهذا أحرزت العدید من المكاسب في مختلف االمشاركة في تنم�ة مجتمعها. حیث  أوالدارسة أو

 ).2015التطور لابد أن یواك�ه تطور في صورتها في وسائل الإعلام ( الع�اشي،

حت بین أنماط متعددة تراو قد قدمت �) 2015،5( الخصاونة حسب وعموما فإن صورة المرأة
ات جتماع�ة والإنسان�ة، و�رأة مسألة أساس�ة في المعالجة الاهتمام �موضوع المالإیجاب والسلب وأص�ح الا

الشغل الشاغل للمرأة ومنظماتها ولقادة الدول والمجتمعات والمختصین ، فقد مارست وسائل الإعلام 
 المختلفة دورا �عیدا وواضحا في تجسید هذه الظاهرة من خلال تقد�مها لصورة المرأة السلع�ة.  

�رامج تصال من أعمال و تقدمه وسائل الا إلى أن ما1995وأشار منهاج عمل مؤتمر �كین عام 
تؤثر سل�ا على مشاركة المرأة من خلال تحسین مهاراتها ومعارفها وفرص و تكرس الأدوار التقلید�ة 
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، والقضاء على وصولها إلى تكنولوج�ا المعلومات من أجل تعز�ز قدراتها على مكافحة الصورة السلب�ة
 . عت�ارها جزءا أساس�ا من حقوق الإنسانا  عتراف �حقوقها وأشكال التمییز والا

جتماعي �سبب الظلم ة تعكس س�اقا تار�خ�ا یتسم �قلق افإن دراسة صورة المرأ ) 03(وحسب صلاح 
الواقع على المرأة والناتج عن عدم مساواتها �الرجل حیث أن المضمون الإعلامي یرت�ط �القوى العاملة في 

ین یتولون المراكز وسائل الإعلام وكذلك �منتجي هذا المضمون الذین هم في معظمهم من الذكور الذ
�ة الاستمرار في ترو�ج لؤو لاء ترجع مسالقرارات المتعلقة �الس�اسات الإعلام�ة فإلى هؤ  ون تخذالق�اد�ة و�
نتاج مضمون قوالب نمط�ة وتوقعات مجتمع�ة تأسرها في نطاق معین وتست�عدها من إ ة وفقصورة المرأ 

 .كید دورها الفعال في المجتمع اة وتأأة الفعالة في تحقیق المساو بدیل مما �عیق مشاركة المر 

 إشكال�ة الدراسة: -1-1

ندفاعا كبیرا للإعلان عبر مختلف القنوات التلفز�ون�ة سواء كانت أرض�ة أو نلاحظ الیوم أن هناك ا
�كاد یخلو أي برنامج تلفز�وني من الفواصل الإعلان�ة و�تضح  م كانت عامة أو خاصة �حیث لاأفضائ�ة 

ظم هذه الإعلانات حضور المرأة �شكل كبیر من حیث كونها مقدمة للسلع والخدمات ا من خلال مع�جل
ب المشاهد نحوها بإقحام المرأة في الإعلان لأس�اب قد ذالمعلن عنها خاصة وأن إعلانات الیوم تسعى لج

 تكون موضوع�ة أو غیر موضوع�ة ،واستهداف المرأة �الإعلان التلفز�وني یرجع إلى كونها أهم شرائح
المجتمع وكونها معن�ة �الكثیر من المنتجات المعلن عنها سواء الخاصة بها كمنتجات العنا�ة الشخص�ة 

الإعلانات  هو أن صورة المرأة �ستغلها مصمموأو تلك الخاصة �شؤون البیت والأسرة ككل، والمؤكد 
 لسببین رئ�سیین هما :

 قدرتها على الشراء؛ -

 قدرتها على الإغراء؛ -

المدافعین عن الإعلان �قررون أن الإعلانات ما هي إلا صورة عن الواقع و مع ذلك فإن  -
 الحق�قي فالإعلان مرآة تعكس الح�اة الاجتماع�ة لأي مجتمع.

 من هنا �مكننا ص�اغة السؤال الرئ�سي كالتالي : و 

 ؟ي الجزائر مدى توافق صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة مع صورتها في الواقع  ما

 :متمثلة فيأسئلة فرع�ة  تندرج تحت السؤال الرئ�سي 

 ؟Samira Tvفي قناة ما هي دوافع استخدام المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة  )1



 مقدمة
 

 
4 

 Samiraفي قناة ما هي أهم الأدوار التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة  )2

Tv؟ 

 ؟Samira Tvقناة لإعلانات التلفز�ون�ة طب�عة الرموز التي تظهر في ا ما )3

 Samiraفي قناة  ف�ما تتمثل البیئة الخلف�ة التي تح�ط �المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة )4
Tv ؟ 

 ؟Samira Tvفي قناة  ما هي السلوكات التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة )5
لإعلانات التلفز�ون�ة التي ظهرت فیها المرأة الجزائر�ة في قناة ماهي القوالب التي تم بها عرض ا )6

Samira Tv ؟ 

 ص�اغة �عض الفرض�ات المتمثلة في:الأسئلة الفرع�ة المطروحة �مكن السؤال الرئ�سي و من خلال 

لا یوجد توافق بین صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة مع صورتها في  الفرض�ة الرئ�س�ة:
 لواقع الجزائري. ا

یتم استخدام المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة لأغراض منها تجار�ة،  الفرض�ة الأولى: -
 ومنها ما �حرك نزعة الاستهلاك لدى المشاهد؛ 

 تظهر المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة �أدوار اجتماع�ة مختلفة؛  الفرض�ة الثان�ة: -

تتمثل الرموز التي تظهر في الإعلانات التلفز�ون�ة في الكتا�ات والكلام  الفرض�ة الثالثة: -
 وهذه الرموز مستمدة من الواقع الجزائري؛ 

البیئة الخلف�ة للإعلان التلفز�وني التي تظهر فیها المرأة الجزائر�ة لا تحاكي  الفرض�ة الرا�عة: -
 المعاش؛ الجزائري الواقع 

ماءات التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات السلوكات والإ� الفرض�ة الخامسة: -
 .الجزائري مستوحاة من الواقع 

 القوالب التي تم بها عرض الإعلانات التلفز�ون�ة هي القالب الدرامي. الفرض�ة السادسة: -

 أهداف الدراسة :-1-2

ف التي تسعى دراستنا للق�ام �أي دراسة علم�ة یجب تحدید الأهداف المراد الوصول إلیها، ومن بین الأهدا
 إلى تحق�قها ما یلي: 

 التعرف على طب�عة الإعلانات التلفز�ون�ة من حیث الشكل والمضمون مما �ساعد على معرفة ما -
 تصال جماهیري یخدم المصلحة العامة؛ ط الإعلاني عبر التلفز�ون وسیلة اإذا كان النشا

 ؛ هدینالتلفز�وني وأثره على المشا التعرف على أهم�ة الإعلان -
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 ؛ام المرأة في الإعلان التلفز�ونيستخدتحدید دوافع ا -

 ؛ لإعلانمعرفة العلاقة الموجودة بین صورة المرأة ومضمون ا -

 تقد�م شرح عن واقع صورة المرأة في الإعلان التلفز�وني؛  -

 ؛یجاد نتائج وحلول مناس�ة للمشكلةإ -

مع  لجزائر�ة في الإعلان التلفز�ونيكما تسعى هذه الدراسة إلى تحدید مدى توافق صورة المرأة ا  -
 .صورتها في الواقع

 أهم�ة الدراسة:-1-3

 :من خلال أهم�ة الدراسة  تبرز

فهو �عد أساس�ا في  التلفز�وني تصال�ة غیر الم�اشرة، وهو الإعلانها �أحد أهم الوسائل الاطارت�ا -
 ستقطاب المتلقي للمواد الإعلان�ة؛ ا

ا �المواد الإعلان�ة، فقد م في المجتمع وهو المرأة وعلاقتهأنها مرت�طة �عنصر فعال ومه كما -
 ستخدامها �صورة محور�ة في التسو�ق و�شكل لافت وفق معاییر معدة مس�قا.أص�ح ا

 صعو�ات الدراسة:-1-4

لا یخلو أي جهد علمي من الصعو�ات التي تعترض ال�احث ومن بین الصعو�ات التي واجهتنا في 
 هذه الدراسة هي :

  ؛علان التلفز�ونيالإة الجزائر�ة في اجع التي تناولت موضوع صورة المرأ المر راسات و الدقلة 

  سرد وتحلیل محتوى الإعلانات التلفز�ون�ة. وصف و صعو�ة 

 الدراسات السا�قة:-1-5

من المهم جدا لأي �احث أن �طلع على ال�حوث والدراسات التي س�قت �حثه، لمساعدته في فهم 
تي توصلت لها من أجل تفادي الأخطاء و التكرارات، حتى �ستط�ع اخت�ار الطرق المعلومات والنتائج ال

 هوالإجراءات المنهج�ة الملائمة للدراسة، �الإضافة إلى أن هذه الدراسات تتضمن مصادر ومراجع تساعد
 في �حثه ومن بین هذه الدراسات :
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 : دراسات متعلقة �الإعلان التلفز�وني :1-5-1

 وهي 1991ستخدام الطفل في الإعلانات التلفز�ون�ة " عام �عنوان " ا حسن:دراسة عبد الم "
حلیل المضمون وآراء القائمین دراسة تحلیل�ة میدان�ة عرض ال�احث نتائجها �المقارنة بین ت

 .�الاتصال الإعلاني

 وقد خلصت هذه الدراسة إلى النتائج التال�ة :

 الأطفال من الجنسین معا دون تفرقة؛ ستخدام ا أن السمة الغال�ة في الإعلانات هي •

في  خرجون التركیز على الصوت والصورةستغلال صورة الطفل وصوته مت�اینة، إذ أید المنتائج ا •
 . %68ستخداما بنس�ة التحلیل�ة أن الصورة هي الأكثر ا حین كشفت الدراسة

 ) لسعودي نحو تجاه المتلقي اهدف هذه الدراسة الكشف عن طب�عة ا):1992دراسة ال�غدادي
صطدامه جة م�الغته وتز��فه للواقع و امتداد ذلك وامصداق�ة الإعلان التلفز�وني ،من حیث در 

ت الدراسة من طلاب جامعة الملك لسائدة في المجتمع السعودي، وقد اتخذ�الق�م والأخلاق�ات ا
طالب ) 300عبد العز�ز بجدة مجتمعا لها وقام ال�احث �سحب عینة من هذا المجتمع بلغت (

ستقصاء كأداة لجمع المعلومات وكشف الدراسة عاما، واستخدمت الا30-18ارهم بین تتراوح أعم
 العدید من النتائج المهمة ومنها الآتي: 

 ؛من عینة الدراسة %90رتفاع درجة تعرض ش�اب الجامعة للإعلان التلفز�وني وصلت إلىا -

النهائي هو ال�حث على شراء ما�علن من أفراد العینة أن الإعلان التلفز�وني هدفه  %53یرى  -
 ؛عنه

منهم  %80و�رى  ،ون السعودي یتمیز �عدم المصداق�ةعلى أن الإعلان في التلفز� %88یتفق  -
 �أنها كاذ�ة؛  %76أن الإعلانات مضللة بل ووصفها 

 یرون أن الإعلان التلفز�وني یز�ف الواقع.  %80تجاه السلبي إلى حد أن امتداد الا
 لتلفز�وني الدولي علىقام ال�احث بدراسة تأثیر الإعلان ا ):2000ز�ز عبد الستار(دراسة عبد الع 

جتماع�ة والثقاف�ة في المملكة العر��ة السعود�ة ،وقد كانت أهداف هده الدراسة التعرف الجوانب الا
على المضمون الثقافي للإعلان الدولي في ثلاث قنوات عر��ة، وتحدید طب�عة التدفق الإعلاني 

ولي في السوق السعودي من حیث أهدافه وحجمه، إضافة إلى ق�اس التعرض للإعلان الدولي الد
وتأثیراته المحتملة على الجوانب الثقاف�ة ،وتوصلت الدراسة إلى أن الإعلان الدولي ظاهرة ملموسة 
في وسائل الإعلان التي یتعرض لها المواطن السعودي، و�نس�ة تفوق الإعلانات الوطن�ة، 

)، والتلفز�ون هو أهم وسائل الإعلان الدولي ، ونس�ة المؤ�دین للإعلانات %44مقابل () 56%(
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التلفز�ون�ة تفوق نس�ة المعارضین على وجودها، كما �عمل الإعلان الدولي على أكثر من مجرد 
 ستهلاك�ة جدیدة ومغایرة للمجتمع. ات الأجنب�ة، بل هو �شكل أنماطا االترو�ج ل�عض المنتج

 لاق�ات الإعلان التجاري تجاهات المستهلكین نحو أخ�عنوان " ا ):2004ادي(دراسة صم
تجاهات المستهلكین نحو أخلاق�ات الإعلان یث هدفت الدراسة إلى التعرف على اح ،المتلفز"

نسجام الإعلان المعلومات الواردة في الإعلان وا التلفز�وني من حیث نزاهة المعلومات وصدق
) فردا من محافظة الزرقاء، وأظهرت 673ت عینة الدراسة تتكون من (مع ثقافة المجتمع، وكان

 الدراسة النتائج التال�ة:                                             

النزاهة  أن معظم المستجیبین �عتقدون أن الإعلان التجاري المتلفز لا یلبي الطموحات من حیث
 رسوخا عند الإناث وعند ذوي التعل�م المرتفع.  تجاهات كانت أكثروالمصداق�ة، وأن هذه الا

  دراسات متعلقة �صورة المرأة في وسائل الإعلام:2-5-1دراسة : 
 ) وهي دراسة نقد�ة وتحلیل�ة  ،�عنوان " المرأة ووسائل الإعلام" ):1995دراسة بدري وأسامة

لتي أنشأتها لصورة المرأة السودان�ة في الإعلام المكتوب، هدفت إلى الكشف عن الصورة ا
وسائل الإعلام السودان�ة المطبوعة للمرأة، ولأغراض الدراسة استخدام ال�احثان أسلوب تحلیل 
المحتوى للسجلات التار�خ�ة للصحف السودان�ة الیوم�ة ولمجلات المرأة، وتكونت عینة الدراسة 

 من جم�ع المحررات في الوسائل الإعلام�ة المطبوعة.

 :ج التال�ةلصت الدراسة على النتائوخ

 ؛السودان�ة في كونها تا�عة للرجل تبین نمط�ة صورة المرأة •

 ركزت الصحف والمجلات على القضا�ا التي تمس ح�اة المرأة السودان�ة �شكل عام؛  •

ي تخص ح�اة المرأة السودان�ة من )موضوعا من المواض�ع الت16ركزت الصحف على( •
وعدم الحصول على الحقوق، وقضا�ا  : العمل، الزواج، الطلاق، والعنف الأسري،أبرزها

 التعل�م، وتولي المناصب الق�اد�ة في الح�اة العامة.

  )عنوان "صورة المرأة في الإعلام العر�ي" هدفت الدراسة إلى التعرف  ):1998دراسة خضور�
على صورة المرأة العر��ة من خلال تحلیل الأ�حاث الإعلام�ة المیدان�ة العر��ة، وتوصل ال�احث 

راسته إلى تحدید ملامح الصورة التي �قدمها الإعلام العر�ي من خلال مجموعة من في د
 المحاور وهي :

" الإعلام النسائي المحافظ أو التجاري": یبین أن الإعلام یخفي صورة المرأة العاملة خارج  -
منزل المنزل، وته�من إلى حد الس�طرة صورة ر�ة المنزل، وإذ ظهرت صورة المرأة العاملة خارج ال

 فهي تظهر إما في إطار الترق�ة أو إطار الحوادث أو في مجال التز�ین أو الأز�اء أو الخدمات.
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" الإعلام النسائي في الدول العر��ة الجمهور�ة" : أشار ال�احث إلى أن صورة المرأة ر�ة منزل  -
یبرز صورة تنجز عملا منتجا وتنمو�ا، یبرز المرأة التي تؤدي أعمالا غیر هامة وغیر أساس�ة، 

المرأة كأنثى حتى وهي تعمل خارج المنزل، تبرز صورة المرأة المتعلمة والمثقفة والعاملة ولكن 
هو رغبتها  فز الأول للمرأة العر��ة العاملةولاءها مازال للعائلة ول�س للمجتمع أو الوطن، إن الحا

نمط�ة (غیر إنسان�ة ورة في الحفاظ على مكسبها كأنثى، وتقدم المرأة العاملة الناجحة غال�ا �ص
 و�تم توظیف نجاحها لخدمة غیرها. وغیر واقع�ة)

 ) عنوان" صورة المرأة في الإعلانات التلفز�ون�ة" ركزت الدراسة إلى  ):1999دراسة رماح الآغا�
مستهدف التعرف على الدوافع والمغر�ات التي تركز علیها الرسائل الإعلان�ة وماهو الجمهور ال

 .ستغلال المرأة في الإعلانت ومقدار امن هذه الإعلانا

 وخلصت الدراسة إلى النتائج التال�ة :

 لائق؛ ظهور المرأة �شكل غیر  •

) مما یجعلها تبدو اجمالها ورشاقتهظهور المرأة �استمرار مهتمة فقط ( الأز�اء، الطهي،  •
 سطح�ة؛ 

 ظهور المرأة في إعلانات لا علاقة لها بها مثل (إعلانات التدخین ...). •

 ) ركزت الدراسة إلى صورة المرأة في الأغن�ة المصورة"�عنوان"  ):2001دراسة عدنان نجم ،
التعرف على الصورة الحق�ق�ة للمرأة في الأغن�ات المصورة والمظهر الذي تظهر �ه المرأة لدى 

 المشاهدین. 

مطر�ون مصر�ون  وقد استخدم ال�احث المنهج المسحي للتحلیل عینة من الأغن�ات المصورة التي مثلها
 خلال فترة زمن�ة معینة مستخدما أسلوب تحلیل المضمون.

 ولقد خلصت الدراسة إلى النتائج التال�ة: 

ورة المرأة وإظهارها �صورة تخص�ص مساحة كبیرة من زمن هذه الأغن�ات لتشو�ه ص •
 ؛ سلب�ة

 ؛لمحبو�ة والراقصة والعارضة غال�االتركیز على استخدام المرأة بدور ا •

 غیر أخلاق�ة.صورة المرأة �استخدام الأسالیب ز الأغن�ات على تشو�ه تركی •
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 ) المتحدةتحلیل عام في الولا�ات  �عنوان "صورة المرأة في الصحف" ):2004دراسة مار�لان 
من خلال الإجا�ة  في إبراز صورة المرأة وتحدید التوجهات الناتجة عن هذه الصور، ةالأمر�ك�

 المرأة في الصحف الأمر�ك�ة؟ صورة  عن السؤال الآتي: ما

 استخدمت ال�احثة منهج�ة ال�حث النوعي التي تقوم على تحلیل الموضوع.

 خلصت الدراسة إلى النتائج التال�ة: 

 إن مفهوم الصورة هي مكانة المرأة في المجتمع كما تعكسها الصحف الأمر�ك�ة؛  •

مكان سواء في المنزل أو  إبراز صورة المرأة التي تتعرض لمعاملة غیر عادلة من الرجال •
 ؛العمل

 إبراز صورة المرأة السلب�ة �شكل ملحوظ . •

 دراسة �الإنجلیز�ة

Janice D Y oder  and Jessica Christopher Scripts For Wommen (2008) Are 
Television Commercials Still Achievement 

ة الإعلانات على تحقیق تطلعات هدفت الدراسة التي أجر�ت في الولا�ات المتحدة إلى معرفة قدر 
النساء بإیجاد توازن بین ح�اتهن المهن�ة والأسر�ة وأجرت تحل�لا �محتوى الإعلانات التلفز�ون�ة والصور 
التقلید�ة للمرأة، وقد كشفت الدراسة أن تطلعات المرأة عن طرق الإعلان الجنسي له امتداد في خطط المرأة 

 .مالهن �النجاحآالأسر�ة لكي �حقق ة و لإقامة التوازن بین الح�اة المهن�

مضمون وتأثیر وأشارت إلى حدوث �عض التغییرات على مر الزمن في تطلعات المرأة، وكذلك في 
 .الإعلانات التجار�ة

أظهر تحقیق مخطوطات المرأة أن تطلعات المرأة ل�ست من�عة تماما للتمییز على أساس الجنس و 
 ب الخ�الي في الإعلانات التلفز�ون�ة. في وسائل الإعلام التي تت�ع الأسلو 

خلصت إلى أن تحل�لات محتوى الإعلانات الأمر�ك�ة توضح أن النساء تظهر أكثر كفاءة و براعة و 
في معرفة الصور المتنوعة التي قدمها الإعلان لكونها تثري خ�ال جمهور المرأة، وتدغدغ آمال النساء 

 لى صورة جسم المرأة ورضاها.وأحلامهن، وتحمل صورا رق�قة لها تأثیرها ع
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 ممیزات الدراسة الحال�ة عن الدراسات السا�قة:- 1-6

  تناولت الدراسات السا�قة صورة المرأة �صفة عامة في الإعلانات والأغن�ات المصورة وكذا
الإعلان المكتوب، أما هذه الدراسة تتناول صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة 

 �قتها لصورتها في الواقع؛ومدى مطا
  استفادت هذه الدراسة من الدراسات السا�قة في ك�ف�ة تحدید العینة والمنهج المستخدم وكذا

أداة التحلیل التي تم الاعتماد علیها لمعرفة محتوى الإعلانات التلفز�ون�ة التي تقدمها المرأة 
 ة وتحلیلها والخروج بنتائج حولها.الجزائر�

 سة عن الدراسات السا�قة من حیث أنها هدفت إلى التعرف على الصورة اختلفت هذه الدرا
التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة ومدى مطا�قتها للصورة التي 
نع�شها ونراها في الواقع، في حین ركزت الدراسات السا�قة على صورة المرأة العر��ة �صفة 

 لأغن�ات المصورة.عامة في الإعلام وكذا الصحف وا



  

الإطار النظري 
 للدراسة
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 :للدراسة الإطار النظري  -2
یتضمن الإطار النظري ثلاث أجزاء، الجزء الأول یتضمن مفهوم الإعلانات التلفز�ون�ة وأهم 
الخصائص والأهداف، أما الجزء الثاني فیتعلق �المرأة العر��ة ودوافع استخدامها في الإعلان والجزء الثالث 

 �حتوي على صورة المرأة الجزائر�ة.

 ماه�ة الإعلان التلفز�وني:-2-1

�عتبر الإعلان التلفز�وني من أهم أنواع الإعلانات الأخرى كونه یر�ط أو یجمع بین خصائص 
ستعماله الصورة والصوت ومختلف المؤثرات والتي تجعله الأقرب إلى تمثیل الواقع لاجم�ع وسائل الإعلان 

تجاهات اة لإحداث التأثیر وكذا التعل�م والتغییر نحو حیث أص�ح الإعلان التلفز�وني وسیلة فعال، �أ�عاده
 �عتقد مرسل الإعلان �صحتها وفائدتها على متلقي هذا النوع من الإعلان.

 مفهوم الإعلان التلفز�ون: -2-1-1

الإعلان نشاط اتصالي وترو�جي تهدف رسالته إلى ترو�ج سلعة أو خدمة أو فكرة تعج �ه الیوم  
 ،و منه شارع أو محل أو مكان عموميلف أشكالها وأنواعها فلا �كاد یخلوسائل الإعلام و الاتصال �مخت

له تأثیر كبیر على ح�اة الناس فهو �ساهم في تشكیل الذوق العام والعادات والثقافات السائدة في ال�لاد، 
 تتعدد أنواعه ووظائفه وأهدافه كما تتنوع رسائله التي تطورت أسالیب تصم�مها. 

 تعر�ف الإعلان: )أ
رف الإعلان من قبل عدد كبیر من الكتاب وال�احثین حیث حملت تلك التعر�فات أ�عاد مختلفة ع

 وسیتم هنا التعرض لهذه التعر�فات. 

الأصل اللغوي لكلمة الإعلان كما جاء ) أن 52، 2003( الج�لاني وآخرون �عرف  الإعلان لغة:
هره الحكم: أظ، إعلانا �الشيء، �علن، نفي القاموس المدرسي �عود إلى فعل "أعلن" �قال في اللغة أعل

 صرح �ه �العداوة: جاهر.

تصال غیر شخصي مدفوعة وسیلة ا") على أنه 33، 2008عرفه الزعبي (  الإعلان اصطلاحا:    
وكذلك الأفراد �غرض تقد�م السلع ، الأجر والتي تت�عها شركات الأعمال والمؤسسات التي تهدف إلى الر�ح

 ."ن الصناعیین وإقناعهم بهامجموعة من المستهلكین أو المشتر�والخدمات والأفكار ل

وسیلة مدفوعة لإیجاد حالة من الرضا والقبول "هو ) أن الإعلان 171، 2012كما أشار عرفة ( 
فكرة أو  أو �موافقة الجمهور على قبول، النفسي في الجماهیر لغرض المساعدة على ب�ع سلعة أو خدمة

 ."توج�ه جهة بذاتها
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 عر�ف التلفز�ون: ت ب)
�عد التلفز�ون من أكثر وسائل الإعلان انتشارا، فهو موجود في كل مكان من المنزل، في النوادي، 
الأماكن العامة و�عتبر أقوى الوسائل الإعلام�ة تأثیرا على المجتمع �صفة عامة وعلى الفرد �صفة 

 .ختلف من حیث النوع والهدفالتي ت خاصة، و�عرض التلفز�ون أنواعا عدیدة ومتعددة من البرامج

  :نشأة التلفز�ون وتطوره 

) أن التجارب الأولى للتلفز�ون بدأت على أیدي مجموعة كبیرة من 28-26، 2016تشیر عایب (
العلماء في الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة في العشر�ن�ات من هذا القرن واستفاد هؤلاء العلماء من التجارب 

بها رواد في المجالات المختلفة للكهر�اء والتصو�ر الضوئي والمواصلات  والدراسات السا�قة التي قام
 السلك�ة واللاسلك�ة المتعددة.

صل العلماء محاولاتهم لمواجهة وتذلیل كل الصعو�ات التي كانت تواجه بدا�ة التلفز�ون وكان بینهم اوو 
الذین عملوا في هذا المجال وهو عالم روسي هاجر إلى الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة وكان من أبرز الرواد 

) اخترع جهاز (الا�كونوسكوب) أي عین الكامیرا التلفز�ون�ة نزوري كیالعالم الدكتور (فلاد�میر 
الإلكترون�ة وأ�ضا العالم (البن دومونت) الذي قام �اختراع أول جهاز استق�ال تلفز�وني منزلي وقام بتطو�ر 

 شاشات الاستق�ال.

تقدم السر�ع حیث نجح أحد ال�احثین في إرسال صورة التلفز�ون �الدائرة المغلقة من وأخذ التلفز�ون في ال
م، وفي العام التالي بدأت تجارب الإرسال التلفز�وني الذي قامت �ه 1927واشنطن إلى نیو�ورك في عام

ببث  )NBCم بدأت ش�كة(1935شركة (جنرال الكتر�ك) مرحلة تجر�ب�ة و�عدها �عدة أعوام و�التحدید عام 
 برامجها �طر�قة منتظمة من خلال محطة نیو�ورك التي أنشأته.

) بتصو�ر مدینة نیو�ورك في RCAأخذ التلفز�ون یزداد شهرة و انتشارا وقامت شركة ( 1940وفي عام 
الجو بواسطة جهاز متنقل ثم نقلها على التلفز�ون، فقد انطلقت الشركات الكبرى في مجال الإلكترون�ات 

ع التلفز�ون إلى مشروع تجاري مر�ح صار العمل ف�ه یجري إلى تحقیق مكاسب رهی�ة من لتحو�ل اخترا 
خلاله، لم تكن الولا�ات المتحدة في البدا�ة هي صاح�ة السبق الأولى في المجال التلفز�وني لكن كان 

ات على ید للمملكة المتحدة دورا �ارزا في هذا المجال، فقد بدأت هي الأخرى تجار�ها في بدا�ة العشر�ن�
أحد العلماء یدعى جون لوجي بیرد الذي أجرى العدید من الأ�حاث لعرض الصورة تلفز�ون�ا و�الفعل 
شهدت فترة الثلاثین�ات تنافسا كبیرا بین الدول في مجال التلفز�ون ونافست دول أخرى إلى جانب الولا�ات 

سا والإتحاد السوف�اتي حیث بثت العدید من المتحدة الأمر�ك�ة المملكة المتحدة منها إ�طال�ا وألمان�ا، فرن
التجارب التي ساعدت على ظهور التلفز�ون وتعبر المرحلة الأولى على الإرهاصات الأولى لظهور 
التلفز�ون كأداة لنقل الصورة والصوت ومن الملاحظ أنه لأمر�كا ودول أورو�ا السبق في اختراع هذه 
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�مكن القول أن شركة كولومب�ا للإذاعة والبث التلفز�وني  إذ یلة من خلال التنافس حول تطو�رها،الوس
م في الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة التي استخدمتها لأغراض تجار�ة أما 1943أنشأت محطة تلفز�ون�ة عام 

م بإستراد معادن أمر�ك�ة أ�ضا وكان الهدف من 1939في الإتحاد السوف�اتي بدأ البث التلفز�وني عام 
ورغم ما تخلل عمل�ة تطور التلفز�ون من تعطیل  ى الإتحاد السوف�اتي هدفا س�اس�ا،إلإدخال التلفز�ون 

�سبب الحرب إلا أنه اكتسب أهم�ة تجار�ة وس�اس�ة لاستخدامها كوسیلة دعائ�ة من طرف الحكومات 
ل الاشتراك�ة والرأس مال�ة ومع إطالة عقد الخمسین�ات كان التلفز�ون جهاز مألوفا في الأسواق ومناز 

الط�قات العل�ا في الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة وأورو�ا وقد بلغ عدد الأجهزة التلفز�ون�ة المنتشرة آنذاك 
 حوالي الملیون جهاز.

التي خلفتها الحرب  الاقتصاد�ةأما في أورو�ا فقد كان التطور التلفز�وني �طیئا �سبب الصعو�ات 
و هولندا حتى بلغ عدد أجهزة التلفز�ون  الدنمرك�ا و ومن جهة أخرى انتشر التلفز�ون في دول مثل ألمان

في أورو�ا في الخمسینات ملیون جهاز منتشرة في ثمان دول أورو��ة أما عن الإرسال التلفز�وني بدأ في 
م أما في لبنان 1963، وهو نفس تار�خ بدأ الإرسال التلفز�وني في سور�ا وفي السودان 1960جو�ل�ة  21

م وفي 1965م وفي السعود�ة 1956م وفي العراق 1968م، وفي الأردن 1959 بدأ البث التلفز�وني
م وهكذا فقد 1956م وفي الجزائر والمغرب 1966م وفي تونس 1968م وفي لیب�ا 1954سلطنة عمان 

التي و شهد التلفز�ون سنوات المحاولات الجادة وال�حوث الدراس�ة المعمقة وصار لكل منه قصة خاصة 
التلفز�ون �مفهومه الحاضر من بین المخترعات الحدیثة  .وأخضعوها لتجارب عدیدة كشف عنها العلماء

إلا أن العصور القد�مة قد شهدت أش�اء شبیهة �ه وإن لم تكن معروفة آنذاك �اسم التلفز�ون فقد تخیلته 
دة، القد�مة عرف منها الأحداث القر��ة وال�عیتالأفكار القد�مة كرة بلور�ة سحر�ة یرى من خلالها كل شيء و 

 والحدیثة .

في الناح�ة اللغو�ة من  Télévisionن التلفز�ون ) أ214، 2012لقد عرف شع�اني (التلفز�ون لغة: 
" معناه الرؤ�ة استعملت Vision" تعني عن "�عد" و "Téléهي كلمة مرك�ة من قطعتین "أصلها الأجنبي 

 .1900لكلمة لأول مرة عام هذه ا

سیلة إعلام�ة تجمع بین الصورة و ") على أنه 2015،24من قبل خصاونة ( �عرف التلفز�ون و  :اصطلاحا
 ."و�ذلك �ستط�ع الس�طرة على حاستي السمع وال�صر، والصوت

نتشارا وشعب�ة في أنه وسیلة اتصال جماهیر�ة، وهي الأكثر ا") �عرفه 2010،108غیر أن العبدلي ( 
 ."غه واسترخائهیته وخلال أوقات فرا خاطب الفرد في بتوالتي ، العالم

 یتضح أنه طر�قة إرسال واستق�ال الصورة والصوت من مكان لآخر.  ات�فر ومن خلال هذه التع
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 : تعر�ف الإعلان التلفز�وني
مجموعة من الرسائل الفن�ة  ) "على أنه2001،33عرف الإعلان التلفز�وني من قبل غزال (

ن إلى الجمهور �قصد تعر�فه �سلعة أو فكرة المتنوعة والمستخدمة خلال الوقت الم�اع من قبل التلفز�و 
وسائر المقومات  ستهلاكي وأفعالهعلوماته ومیوله وق�مته وسلوكه الا�الشكل والمضمون الذي یؤثر في م

 .الثقاف�ة الأخرى"

 خصائص الإعلان التلفز�وني وم�ادئه: -2-1-2

 : الإعلان التلفز�وني خصائص: أولا
انات والمعلومات المرت�طة �السلعة المعلن عنها ضمن البرامج �مثل الإعلان التلفز�وني مجموعة من الب�

التلفز�ون�ة المختلفة �غرض ترو�جها وتسو�قها، و�تمیز هذا الأخیر �مجموعة من الخصائص نوجزها ف�ما 
 یلي: 

 یذاعخت�ار نوع�ة البرنامج التلفز�وني الذي ) أن ا271-270، 2010ذكر العلاق وآخرون ( •
لنس�ة له الفئة المناس�ة من المشاهدین الذین �مثلون �ا على إیجاد المعلنتساعد الإعلان خلاله 

 ؛ القطاع المستهدف

ف�مكن  ، إمكان�ة الاخت�ار بین العدید من البرامج التلفز�ون�ة لوضع الرسالة الإعلان�ة خلالها •
كل كبیر للمعلن اخت�ار الوقت المناسب والقناة المناس�ة للوصول إلى المشاهد والتأثیر عل�ه �ش

 ؛لكي �قتنع �الفكرة التي �عرضها المعلن عبر هذه الوسیلة

مكان إعطاء المشاهد فكرة متكاملة عن الإإن استخدام تقن�ة فن�ة متقدمة في التلفز�ون یجعل � •
 ؛السلعة أو الخدمة

 ؛الفضائ�ات خصوصا في الش�كات التلفز�ون�ة و، سهولة بث الإعلان ونشره على نطاق واسع •

 ؛من حیث عدد الجمهور الذي �شاهده فز�ون �التغط�ة الكبیرةیتمیز التل •

یوفر التلفز�ون إمكان�ة نقل الرسالة الإعلان�ة إلى العائلة الواحدة �شكل جماعي وهذا لا �مكن  •
 ؛والمجلاتتحق�قه في حالة الوسائل الأخرى مثل الصحف 

طات وأسلوب المونتاج مكان�ة اختلاف أحجام وأنواع اللقلى إإ) 57، 2008وكما أشارت زعتر( •
وحركة الكامیرا في الإعلان التلفز�وني مما یوفر لمستخدم�ه فرصة التوض�ح والم�الغة والتحكم في 

 مما یجعلها تماثل الواقع ؛ أحجام الصورة المقدمة
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تزاید أهم�ة الإعلان المتلفز عند التعامل مع الخدمات ) تشیر إلى 43، 2016(  سدیرةغیر أن  •
 النس�ة للخدمات والسلع الصناع�ة. � تههلاك�ة �المقارنة �أهمیأو السلع الاست

 :م�ادئ الإعلان التلفز�وني ثان�ا:
 : �مجموعة من الم�ادئ الأساس�ة أهمهایتمیز الإعلان التلفز�وني  ) إلى أن41-40، 2014أشار زهیر (

 في عناصره د أي �عیدا عن التعقی، سهل القراءة والفهم یجب أن �كون الإعلان �س�طا في فكرته
 ؛ وأن تكون أفكاره قلیلة

  إت�اع الأسلوب العلمي الحدیث ف�ما یتعلق بدراسة السوق والمستهلك المقصود توج�ه الإعلان
 ؛ومراعاة التصام�م الفن�ة للرسالة الإعلان�ة، وك�ف�ة التأثیر على الجماهیر، إل�ه
 تناسب مع إمكانات وثقافة كفاءة وسائل نشر الإعلانات �اخت�ار الوسیلة الملائمة والتي ت

 المستهلكین للسلع والخدمات المعلن عنها وتصل إلى الجمهور المستهلك �سهولة و�سر؛
 وإقناعه �المنطق السل�م  صم�م والإخراج جیدا وذلك للفت الانت�اه لدى القارئ أن �كون الت

 ؛وترغی�ه في الشيء المعلن
 و�أقل جهد ممكن وأقصر وقت  تصاد�ةاقو�دار �طر�قة ، أن �حقق الإعلان مصلحة المعلنین

 .وصول إلى الجماهیر الغفیرةوأقل نفقة وال

 أهداف الإعلان التلفز�وني: -2-1-3

  )19ص، 2003( الحدیديكما ذكرت   أهداف تتمیز عن غیره من الوسائل الأخرى للإعلان التلفز�وني  
 یجب: 

مما یؤدي إلى ، هاتكو�ن صورة متمیزة للمنشأة ومنتجاتها �حیث �صعب على الآخر�ن تقلید •
 ؛الإسهام في ز�ادة أر�اح المنشأة

وممیزاتها ، ز�ادة معلومات المستهلكین عن منتجات المنشأة وخدماتها من حیث خصائصها •
 ؛وأشكالها وأسعارها واستخداماتها

أو الإق�ال على خدمة معینة عن طر�ق  أو ز�ادة مب�عات خدمة، ز�ادة المب�عات الكل�ة للمنشأة •
 ؛لكین جدداجتذاب مسته

 ؛شهار�ة من الخدمات أو السلع المنافسةمواجهة المنافسة التجار�ة أو الإ •

 تقلیل مخاوف المستهلكین �أسماء المنتجات أو الخدمات للتأثیر المستمر في قرارات الشراء؛  •
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ز�ادة مستوى تفضیل المستهلكین لمنتجات المنشأة أو خدماتها دون الخدمات أو المنتجات  •
 .ق�ال على الخدماتادة رغ�ة المستهلكین في شراء المنتجات أو الإوز�، المنافسة

 وظائف الإعلان التلفز�وني: -2-1-4

وظائف مختلفة ومتنوعة على نطاق  )242-2008،241( عل�انالنشاط الإعلاني حسب  یؤدي
 واسع الغرض منها خدمة كل أطراف العمل�ة التسو�ق�ة والشكل التالي یوضح أهم هذه الوظائف:

 وظائف الإعلان التلفز�وني.):01( الشكل رقم
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 وظائف الإعلان التلفز�وني

�النس�ة      
 لوسائل الاتصال

�النس�ة                   
 للمجتمع   عامة

 �النس�ة للمستهلكین وزعین�النس�ة للم �النس�ة للمنتجین    
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 �النس�ة للمنتجین: ) أ

إن هدف المنتجین الرئ�سي هو إنتاج سلع ومنتجات �غرض ب�عها وتحقیق الر�ح من وراء هذه 
ه أن یز�د من عدد العملاء العمل�ة وقد یتعامل المنتج مع المستهلك �شكل م�اشر وفي هذه الحالة عل�

وفي هذه الحالة عل�ه أن �كسب ثقة هؤلاء الوسطاء ، الذین یتعاملون معه أو قد یتعامل عن طر�ق وسطاء
لدفعهم للتعامل مع منتجاته وتشج�ع ب�عها للمستهلكین وتكمن أهم�ة الإعلان �النس�ة للمنتجین في 

 الخدمات التي �قدمها لهم ومنها: 

 ف التوز�عالتوفیر في تكالی : 

حیث أن معرفة المستهلكین للسلعة المنتجة یتم عن طر�ق الإعلان والب�ع الشخصي حیث أن 
ر عدد من المستهلكین في وقت تكالیف الإعلان أقل من تكلفة الب�ع الشخصي كما أنه �صل إلى أكب

 .واحد

 السرعة في إ�صال المعلومات : 

 ات والتحسینات �السلعة.وهذا �عمل على تعر�ف المستهلكین �سرعة الإضاف

 تخف�ض كلفة الإنتاج : 

وذلك عن طر�ق ز�ادة حجم المب�عات مما یؤدي إلى ز�ادة الإنتاج و�التالي یؤدي إلى تخف�ض كلفة 
 الوحدة المنتجة .

  :قوم نشاط الإعلان على تعر�ف المستهلكین �السلعة� 

قتناع أمام أكثر سهولة �الا أن المستهلك �ص�حوهذا �عمل على تسهیل مهمة مندو�ي الب�ع حیث 
 مندو�ي الب�ع .

 �النس�ة للموزعین:  ) ب

فإن الإعلان �عمل على إغراء تجار التجزئة على التعامل مع السلع المعلن عنها ووضعها في 
 .الجهود التي سیبدلها رجال الب�ع متاجرهم لأن السلع المعلن عنها تساهم في تقلیل

 �النس�ة للمستهلكین:  ) ت

علاني بإرضاء المستهلك وتحقیق أهدافه والحصول على السلع المناس�ة في الزمان والمكان �قوم النشاط الإ
 : المناسبین و�تم ذلك عن طر�ق
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 كثیر من الأح�ان أمام خ�ار صعب حیث �كون المستهلك في ، خت�ار بین السلعتسهیل مهمة الا
سوق وعندما �قوم الإعلان نتقاء السلع المناس�ة من بین أنواع السلع الأخرى المتوفرة في اللا

 ؛خت�ار السلع ت السلع فإن ذلك �عمل على تسهیل ابإعطاء معلومات و��انات عن مزا�ا ومواصفا

  ساهم الإعلان �شكل مستمر بتقد�م نصائح مفیدة تساعد على تخل�ص المستهلك من متاعب�
 ؛كثیرة وهذا �عمل على تزو�د المستهلك �مهارات مفیدة

 ت الحاجة إلیهاالمستهلك �مكان وزمان وجود السلعة ووق �قوم الإعلان بإ�لاغ. 

 �النس�ة لوسائل الاتصال:  ) ث

تصال الواسع �الجماهیر المتاحة في أنه من المعلوم أن وسائل الا )43-39، 2013( الغانميیذكر 
ستخدامها لأغراض الإعلان ، ثم صار اعصرنا هذا قد قامت أساسا لأغراض الإعلام والتثقیف والترف�ه

لا یتجزأ من نشاط معظمها و�كاد  ءالقد استفادت هذه الوسائل من م�اشرتها للإعلان فوائد جمة جعلته جز و 
ت الأصل�ة لهذه الوسائل هتماما�ة والحیز الذي �شغله مع سائر الا�قف على قدم المساواة من حیث الأهم

 : وجز هذه الفوائد ف�ما یليت�مكن أن 

 ؛الإعلان كمصدر عام للدخل .1

 ؛ن یوسع قاعدة جمهور الوسیلة الإعلام�ة والإعلان�ةالإعلا .2

 الإعلان یرفع من المستوى الفني للوسیلة. .3

 �النس�ة للمجتمع عامة:  ) ج

وكان ، تضار الآراء واشتد الجدل بین الخبراء والمختصین حول جدوى الإعلان للمجتمع بوجه عام
تخدمونه لخدمة مصالحهم الشخص�ة رأي فر�ق منهم أنه مجرد أداة في ید المنتجین ورجال الأعمال �س

ولقد تطرق ال�عض حتى أنه نعت الإعلان ، كانت على حساب الصالح العام للمجتمع فحس�ه حتى لو
ولكن هؤلاء قد جانبهم الصواب ف�ما ، �السرقة لأنه �حث المستهلكین على شراء سلع ل�سوا �حاجة إلیها

ح متأثر�ن �الممارسات الردیئة للإعلان في مرحلة ذهبوا إل�ه ور�ما نلتمس لهم العذر لكونهم على الأرج
وفي فترة انتسب فیها الإعلان شرذمته من غیر المؤهلین أو ذوي ، سا�قة وفي ظل إیدیولوج�ا معینة

 الاختصاص وغیر الملتزمین أ�ضا �أصول الشرف والأمانة.

مستوى في مختلف لكن �عدما تبلور الإعلان كفن وعلم له نظر�اته وأصوله و�ات یدرس على أعلى 
 .وأص�ح لرجال الإعلان نقا�اتهم وجمع�اتهم، أحرز الإعلان مهنة الاعتراف الاجتماعي، جامعات العالم
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 :و�مكن إیجاز �عض الفوائد

 الإعلان یز�د من درجة رفاه�ة المجتمع؛  .1

 ؛الإعلان في خدمة خطط التنم�ة الشاملة .2

 ؛ر�ةیالإعلان من أدوات الثقافة الجماه .3

 ؛ساعد على عدالة التوز�عالإعلان � .4

 ؛الإعلان في خدمة التغییر والإرشاد .5

 .میل العواصم والمدن الكبرى الإعلان �ساهم في تج .6

  أنواع الإعلان التلفز�وني: -2-1-5

، وعموما یختلف نوع الإعلان �اختلاف الزاو�ة التي ینظر إل�ه منها أو �اختلاف معاییر التقس�م
 �مكن أن نوضح هذه الأنواع :

 :وضح أنواع الإعلانات التلفز�ون�ة): ی02(الشكل رقم 
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 ح�اة المنتج
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 ) إلى :2008،87ینقسم حسب فنور(: الجمهور المستهدف حسب :أولا
یوجه إلى المستهلك الأخیر لسلعة أو خدمة معینة، مثل الإعلان عن : الإعلان الاستهلاكي •

.الخ، وقد یوجه إلى فئات كبیرة من المستهلكین على نطاق واسع كما المواد الغذائ�ة، المنظفات...
 من فئات المستهلكین، نساء، أطفال.قد �قتصر على فئة أو عدد محدود 

یوجه إلى الصناعیین والمستهلكین �صفة عامة، و�تعلق �السلع الصناع�ة  :الإعلان الصناعي •
 .و في عمل�اتهم الب�ع�ة والإدار�ةج أوالتي ت�اع لمنتجین آخر�ن لاستخدامها لأغراض الإنتا

یتعلق بتزو�د أصحاب مهن معینة واختصاصیین في مجالات معینة �معلومات  :الإعلان المهني  •
 تتعلق �سلع �ستخدمونها لأنفسهم أو یوصون �شرائها.

 ) إلى: 44-43، 2016ینقسم حسب  سدیرة (  :لإعلان حسب طر�قة عرض الإعلانا ثان�ا:
�كون على شكل توج�ه رسالة م�اشرة من أحد الأشخاص إلى المشاهدین  :الإعلان الم�اشر •

 نصحهم �استخدام السلعة أو الخدمة.ن
�عتمد المعلن في هذه الحالة على عرض الفكرة الإعلان�ة من خلال عرض  :الإعلانات الدرام�ة •

ل موضوع أو قصة درام�ة توضح مزا�ا وقواعد استخدام السلعة عن طر�ق تب�ان الحالة قب
الاستخدام والحالة �عد الاستخدام وقد �عتمد المعلن على مؤشرات الخوف في توض�ح المخاطر 

غسیل المترت�ة على عدم استخدام السلعة مثال ذلك معجون الأسنان ومشكلة التسوس، مسحوق ال
 ومشكلة إزالة ال�قع الصل�ة.

عرض المادي للسلعة عن �عتمد هذا النوع من الإعلان على ال :الإعلان عن طر�ق عرض السلعة •
ة الناجمة من عدم طرق إبراز مظاهرها من حیث الحجم والغلاف وك�ف�ة استخدامها والآثار السلب�

 استخدام السلعة.
�عتمد على إجراء محادثة بین شخصین أو أكثر بخصوص السلعة المعلن عنها  :الإعلان الحواري  •

ل عن ك�ف�ة حلها و�قوم الآخر �أن و�تم ت�ادل الآراء حیث �طرح أحد الأشخاص مشكلة و�سأ
 �قترح عل�ه استخدام السلعة و هي التي سوف تحل المشكلة.

و�تم في هذا النوع من الإعلان استخدام الأشخاص والحیوانات الأل�فة  :إعلان الرسوم المتحركة •
 عن الأفكار الإعلان�ة المت�اینة و�مكن استخدام الإعلان و�عتمد كأسلوب من أسالیب التعبیر

 الحواري في عرض هذه الأفكار.
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 ونمیز ف�ه بین:: حسب المنطقة الجغراف�ة الإعلان: ثالثا
والذي یتم على مستوى محافظة أو مقاطعة أو مدینة معینة ومثاله  :إعلان محلي أو إقل�مي •

 .شركة نقل محلي لا تتعدى خدماتها إقل�م معین

اخل حدود الدولة الواحدة و�صدر عن وهو الذي یوجه إلى كل الجمهور المق�م د :إعلان وطني •
 .منشآت �غطي نشاطها كل إقل�م الدولة كالبنوك

وهو الذي یتجاوز إقل�م الدولة كإعلان شركات الطیران العالم�ة  :إعلان دولي أو عالمي •
 والشركات متعددة الجنس�ات.

 )74، 2008( كما جاء في كوسة: الإعلان حسب الأهداف الإعلان�ة أنواع :را�عا

 التمییز بین:�مكن 
 م الجمهور بتواجد سلعة في السوق.یتعلق بتسو�ق سلعة جدیدة وهدفه إعلا: الإعلان التعل�مي •

�ستهدف إخ�ار الجمهور �المعلومات التي ت�سر له الحصول الشيء المعلن : الإعلان الإرشادي •
 .النفقات �أقل جهد وفي أقصر وقت ممكن و�أقلعنه 

�ة صناعة أو نوع معین من السلع أو الخدمات أو إحدى �عمل على تقو : الإعلان الإعلامي •
المنشآت وذلك بتقد�م ب�انات للجمهور یؤدي نشرها بین الأفراد إلى تقو�ة الصلة بینهم و�ین المنتج 

 .مما ی�عث الثقة و�قو�ها

یتعلق �سلع أو خدمات معروفة �طب�عتها وخصائصها للجمهور �غ�ة تذكیره :  الإعلان التذكیري  •
 .تغلب على عادة النس�ان لد�هبها وال

و�شترط أن �كون على سلع أو خدمات أخرى متنافسة �معنى أن تكون : الإعلان التنافسي •
متكافئة من النوع ومتساو�ة مع �عضها ال�عض و�عتمد نجاح هذا النوع من الإعلان على ما ینفقه 

 . المعلنون من أموال مما یهیئ لهم النجاح في التغلب على المنافسین

 �مكننا التمییز بین:: الإعلان حسب نوع الاستجا�ة المطلو�ة أنواع: خامسا
تستهدف إق�ال الجمهور على تلب�ة الدعوى الإعلان�ة فورا كما هو : استجا�ة سر�عة وم�اشرة •

 ؛الحال في التخف�ضات
يء في سلوك المستهلك اتجاه وتستهدف التأثیر التدر�جي وال�ط: استجا�ة تدر�ج�ة غیر م�اشرة •

 ج محل الإشهار.المنت
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 :الإعلان حسب دورة ح�اة المنتج أنواع :سادسا
كون الإعلان في بدا�ة ح�اة ج ف�یث الموضوع �حسب دورة ح�اة المنتو�ختلف الإعلان من ح 
ثم تأتي مرحلة دفعه نحو تفضیل نوع تصرا على إزالة مخاوف المستهلك اتجاه المنتج أو العلامة مق المنتج

بینما یبرز الإعلان الفروقات بین المنتجات والماركات ، خر وذلك في مرحلة النمومن المنتجات على آ
في حین �عمل الإعلان على تذكیر المستهلك �السلعة للمحافظة على ولائه  ، المختلفة في مرحلة النضج

 .یلة وذلك في مرحلة التدهورنتیجة تقادم السلعة وظهور سلع أخرى بد

 دوافع استخدامها في الإعلان:صورة المرأة العر��ة و  -2-2

إن المتت�ع للإعلانات في وسائل الإعلام المختلفة من صحف ومجلات وإذاعة وتلفز�ون فضلا عن 
ت یتأكد لد�ه أن المرأة قد استغلت استغلالا كبیرا في الترو�ج لمجموعة من المنتجات التي �سعى نالانتر 

طاع من الجمهور محل�ا وإقل�م�ا وعالم�ا لدرجة المعلنون في أن تص�ح ذات استخدام واسع على أكبر ق
�ص�ح القول معه أن صورة المرأة قد أص�حت جزءا لا یتجزأ من الدعا�ة التجار�ة لكثیر من السلع 

 ومستحضرات التجمیل وآخر ص�حات الموضة ناه�ك عن أفلام الإثارة في مختلف صورها.

 صورة المرأة في وسائل الإعلام: -2-2-1

كانت إیجاب�ة ركزت على  سائل الإعلام المختلفة قد تناولت صورا متنوعة للمرأة منها مالاشك �أن و 
،  من صور المرأة وصورا أخرى سلب�ة أظهرتها �شكل سلبي لا �مثلها، دور المرأة ومسؤول�اتها في المجتمع

 ) مایلي: 2016( طلالفي الإعلام یذكر 

 : الصور الإیجاب�ة

الخبرة والعلم �حیث تكون قادرة على إفادة المستمع أو المشاهد  صورة المرأة التي تمتلك من •
فوسائل الإعلام تعرض أح�انا برامج علم�ة مفیدة �كون للمرأة فیها دور أساسي حینما تقدم 
المعلومات الصح�حة المفیدة التي تثري عقل�ة المشاهد أو المستمع من خلال البرامج والحوارات 

 ؛الصح�ة لح�اة الناس الطب�ة التي تتناول الجوانب

قتصاد�ة أو الاجتماع�ة والا صورة المرأة التي تشارك الرجل في إعداد وتحر�ر الأخ�ار الس�اس�ة و •
أو المراسلة ، المذ�عة الملتزمة التي تعرض المادة الإخ�ار�ة �أسلوب شیق وفصاحة لغو�ة

نقل معاناة الناس وتظلماتهم و ، التلفز�ون�ة التي تنقل الحقائق من قلب الحدث دون تزو�ر أو تلفیق
في أماكن شتى في العالم وإ�صالها إلى المشاهد أو المستمع لتكو�ن رأي عام اتجاه قض�ة معینة 

 ؛تحتاج إلى الحل والمعالجة

 صورة المرأة التي تنخرط في النشاطات التطوع�ة والخبر�ة التي تستهدف تقد�م الخدمات للناس. •
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 : الصور السلب�ة

 : �ة كثیرة نذكر منهاإن الصور السلب

ذلة في ث�ابها التي تشكل مفاتنها عنصرا أساس�ا للمواد الإعلام�ة التي تتضمن تبصورة المرأة الم •
 ؛إعلانات لترو�ج سلع معینة

دور المرأة ومكانتها صورة المرأة التي تشارك في المسلسلات والأفلام الها�طة والتي تمتص من  •
 .في المجتمع

 ورة المرأة في الإعلام العر�ي:عوامل تكو�ن ص -2-2-2

یزال �حرك الجهود الفكر�ة  ن السؤال المركزي الذي كان ولا) إلى أ2007،15( یوسفتشیر  
یتعلق أساسا �طب�عة المخرجات الإعلام�ة التي تقدم  والاجتماع�ة والس�اس�ة المتعلقة �المرأة والإعلام لا

العوامل والمتغیرات التي تقود لبناء تلك الصورة بل یدور في معظمه حول ، المرأة في الأطر السلب�ة
وإلا ، فالمهم هو أن نفهم أس�اب هذه الظاهرة قبل الشروع في التفكیر في ال�حث عن حلول لها، السلب�ة

لى قراءة علم�ة دق�قة للواقع الذي ن�حث ف�ه ولاشك أن العدید تستند ع أص�حت الجهود التي نقوم بها لا
قد لمست �عض الجوانب   Interdisciplinary Fieldsلمعرف�ة المتداخلة من ال�حوث في العلوم ا

ترى أن إصلاح صورة المرأة في  وخرجت �استنتاجات مهمة، المتعلقة بهذه الظاهرة الاجتماع�ة الثقاف�ة
ورها في ، فهي ظاهرة تمتد جذالإعلام هي عمل�ة متعددة الأ�عاد والجوانب و�التالي فهي متعددة الحلول

والتقالید الاجتماع�ة الموروثة التي لا تنظر للمرأة على أنها ك�ان إنساني واجتماعي مكافئ للرجل  الق�م
، مثلما أنها مشكلة ثقاف�ة أفرزتها الظروف الاقتصاد�ة التي تواجه المرأة العر��ة في المجتمعات المعاصرة

المرأة محاصرة في إطار فضاء  �ما فیها انتشار الأم�ة وعدم تكافئ فرص العمل وتزاید الضغوط لإ�قاء
إن الأمر ب�ساطة یتعلق �كون المؤسسات الإعلام�ة ل�ست ، جتماعي محدد سلفا وفق معاییر مغلوطةا

لتفرز هذا الإرث الاجتماعي ، سوى امتداد لمنظومة اجتماع�ة ثقاف�ة تراكمت تفاصیلها عبر قرون كثیرة
نساء ولعل هذا الاستنتاج �طرح تساؤلات جمة عما والثقافي الذي �حرك اتجاهات المجتمع و�ؤثر نحو ال

 �مكن الق�ام �ه لتصو�ب الوضع القائم.

علام من بناء الوجدان وتشكیل الرأي العام و�لورة و إذا ما أخذنا �الاعت�ار ما تقوم �ه وسائل الإ
بروز صورة  فإننا سندرك النتائج السلب�ة التي تتمحص عن، الاتجاهات نحو القضا�ا التي تهتم �المجتمع

سلب�ة لنصف المجتمع في وسائل الإعلام �النس�ة للتنم�ة في وجوهها المختلفة ولابد من التأس�س لتشا�ك 
أكبر مع الك�انات المؤسس�ة المختلفة من أجل تحقیق أهداف هذا المشروع ومن ناح�ة أخرى فإن تعقیدات 

عر �ال�أس اتجاه الفرص المتاحة للتخفیف یجب أن تجعلنا نش هذه الظاهرة وتشع�اتها المتنوعة هي أمور لا
�مكن الحدیث عن حل سحري لها بل إن أي توجه للتعامل معها لابد أن �ستند  حیث أنه لا، من وطأتها
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إلى برامج متنوعة القطاعات و�عیدة المدى تعمل جن�ا إلى جنب �شكل متوازي لرفع مستوى الوعي 
وتحو�ل هذا الوعي المتقدم إلى مخرجات إعلام�ة متطورة  ،للمرأة في المجتمع ي الاجتماعي �الدور المركز 

 تضع صورة المرأة في س�اقها الصح�ح �عیدا عن الإثارة والتسل�ع والق�م المستهلكة.

لابد من التأكید أن تقد�م المرأة العر��ة �الشكل الذي یلیق بها في وسائل الإعلام لن یتحقق بین 
بل هو عمل�ة تثق�ف�ة توعو�ة ، هد فردي تقوم �ه جهة �عینهاعش�ة وضحاها مثلما أنه یتحقق نتیجة لج

ة ومركز�تها لى تعز�ز الوعي السل�م بدور المرأ تر�و�ة متكاملة تشارك بها جم�ع قطاعات المجتمع وتعمل ع
في البناء والتطور كمرحلة أولى تمهدا لتحول هذا الوعي الجماعي إلى مضامین إعلام�ة هادفة تنصف 

 .المكانة المرموقة التي �ستحقونهاالعر�ي وتنحهن  النساء في الوطن

 الملامح الأول�ة للصورة الإعلام�ة للمرأة في الفضائ�ات العر��ة: -2-2-3

لم �عد الخوض في مسألة صورة المرأة في وسائل الإعلام ) أنه 393، 391، 2013( عبد الله�قول 
تصالي بل غدت هذه المسألة من اهتمامات ومراكز ال�حوث المهتمة �الشأن الا نحكرا على الأكاد�میی

قطاعات واسعة من الرأي العام في عدد من البلدان العر��ة ومحل �حث وتمح�ص في الصحافة المقروءة 
وأضحت  ، والمرئ�ة والمسموعة وفي فضاءات المجتمع المدني من منظمات وجمع�ات أهل�ة ونواد ثقاف�ة

كبیرة وشاقة �ما �كفل التصدي �النقد لما أصاب صورة المرأة مهمة وسائل الإعلام في مجال المرأة مهمة 
تقل ق�مة عن قض�ة المساواة بین المرأة والرجل وتكر�س حقوق المرأة  وهي مسألة لا، من تشو�ه أو تحر�ف

 وأن تعمل على تغییر �عض التطورات الموروثة �شأنها.، في التعلم والعمل والمشاركة في الح�اة العامة

لتطورات أص�حت وسائل الإعلام المرئ�ة والمسموعة مدعوة إلى مراجعة س�اساتها وفي ظل هذه ا
ج�ة في مجال التعامل مع القضا�ا النسائ�ة على نحو �ضمن انسجامها مع التوجهات العامة الرام�ة یالبرام

 إلى النهوض �المرأة ونشر الوعي �أهم�ة دورها في العمل الإنمائي.

العنا�ة الكاف�ة لمساهمة المرأة في برامج الحوار التي  لاءإ�العر��ة في عدم ید من الفضائ�ات تشترك العد
ومع احتدام المنافسة بین القنوات ، تتطرق إلى قضا�ا المجتمع المختلفة كأن المرأة غیر معن�ة بها إطلاقا

رأة العموم�ة منها والخاصة في عهد البث الفضائي وتنامي العرض البرامجي أص�ح استغلال جمال الم
وإبراز مفاتنها وسیلة تتوخاها �عض الفضائ�ات العر��ة لاستقطاب المشاهد وجلب اهتمامه مما أدى إلى 
تنامي ظاهرة تسيء للمرأة التي تحولت �التوازي مع ذلك في المساحات الإعلان�ة إلى أداة لترو�ج شتى 

 أنواع السلع والمواد من خلال توظیف جسدها لأغراض تجار�ة. 

أخرى فإن العدید من الفضائ�ات العر��ة مازالت تنقل صورا نمط�ة مصاغة وفق قوالب ومن ناح�ة 
نرى إلا  �شغلها إلا تدبیر شؤون بیتها وتر��ة أبنائها بینما لا جاهزة تكرس الوظ�فة التقلید�ة للمرأة التي لا

م و�ین واجبها في في حالات قلیلة صورا للمرأة المتعلمة التي استطاعت التوفیق بین واج�اتها كزوجة وأ



 للدراسة الإطار النظري
 

 25 

العمل وحتى في هذه الحالة فقد صورت وكأنها دفعت إلى اقتحام مجال العمل سواء للفرار من روتین 
 البیت أو لتوفیر مورد رزق لأس�اب اقتصاد�ة ول�س اقتناعا منها �ق�مة العمل.

لمختلفة إن صورة المرأة في الفضائ�ات العر��ة لا تتشكل من خلال مضامین المواد البرامج�ة ا
وأن ، بل وكذلك من خلال الدور الذي �مكن أن تقوم �ه المرأة في إنتاج هذه المضامین وتقد�مها، فحسب

یتم دائما و�صورة آل�ة �منح مناصب ق�اد�ة فیها للمرأة أو  تحسین صورة المرأة في الفضائ�ات العر��ة لا
ن ذلك عاملا مساعدا على تحقیق �الز�ادة في عدد المعاملات في شتى الاختصاصات المهن�ة فقد �كو 

ولكنه لا �مثل شرطا كاف�ا لبلوغه و�التالي فإن الأمر یتطلب جهدا مشتركا بین الرجل ، الهدف المنشود
 والمرأة من أجل تغییر وتجاوز السائد الموروث.

إن علو شأن المرأة وتحسین صورتها في المضامین الاتصال�ة عمل طو�ل یتطلب تعبئة كل 
متكاملة ترمي إلى نشر الوعي في  اتالمجتمعات العر��ة من خلال وضع خطط واستراتیج�الطاقات في 

مختلف الأوساط والفئات الاجتماع�ة �قضا�ا المرأة العر��ة من أجل التوصل إلى تشكیل صورة متوازنة 
ل�ة اتا �شر�ة علیها واج�ات وتتمتع �حقوق أساس�ة تكرسها المعاهدات الدو ذللمرأة تبرزها إنسانا و 

عد على والتشر�عات الوطن�ة وتعكس أدوارها المتعددة في كل م�ادین الح�اة العامة والخاصة �ما �سا
 .تجاوز القوالب النمط�ة

 نماذج عن صورة المرأة: -2-2-4

 موضحة في الشكل التالي: تصنف صورة المرأة في الإعلانات إلى أر�عة نماذج

 نماذج عن صورة المرأة. ):03الشكل رقم (

 

 

 

 

 

 

 

 

 .من إعداد الطالبتین المصدر:

 ن صورة المرأة نماذج ع   

 نموذج المرأة الجسد   نموذج المرأة التقلید�ة

 نموذج المرأة السطح�ة نموذج المرأة كشيء 
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 : نموذج المرأة التقلید�ة أ.

لة عن المسؤو في كونها هي �كرس الدور التقلیدي للمرأة فإن  )66 -63، 2014حسب زغدي (
وأكثر وسیلة إعلام�ة تعج بها أمثلة  ، مواد الغذائ�ةالتوفیر الحاج�ات الاستهلاك�ة الخاصة �الأسرة مثل 

تتمثل مسؤول�اتها في إعداد الطعام وغسل الأواني  وظهر الدور التقلیدي للمرأة كر�ة بیت لفز�ون )هي ( الت
 في العدید من الإعلانات مثل: 

 ؛دیتول وغیرها، جیف، إعلانات مواد التنظیف مثل كوم فورث -

لتنظیف نتروود العالم�ة في الترو�ج لمنظفات الغسیل الك�ماو�ة ولأدوات الطبخ واإعلانات شركة ا -
 ؛المنزل�ة

طفال كما ظهرت المرأة التقلید�ة في إحدى الإعلانات حول أحد المنظفات الك�ماو�ة تظهر الأ -
والرجال وهم �عبثون أثناء رحلة خارج�ة ل�قعوا في ح�ائل الخ�مة وتتلطخ ملا�سهم �الأوساخ وهنا 

ستخدام أحد نظ�فة �ا�س الوسخة إلى حالتها ال�أتي دور المرأة الأم والزوجة في إعادة الملا
 المنظفات التي تعمل كالسحر.

 : نموذج المرأة الجسدب.

المرأة بدلالات الجنس والإغراء حیث لوحظ في الآونة الأخیرة ازد�اد كم الدعا�ات والإعلان  تر�ط
وقد �كون ، للجسد في وسائل إعلام�ة �شكل لافت للنظر نموذجلشركات كبیرة وصغیرة لاستخدامها للمرأة ك

فقامت الشركات �الترو�ج لسلعها بدعا�ات وإعلانات شبیهة ، أحد نتائج العولمة الاقتصاد�ة والثقاف�ة هذا
وهنا نحب أن ننوه أن هذه ، بتلك التي روج لها في الغرب في �لادنا العر��ة وتحمل بنفس الإ�حاءات

وهي تروج لتعم�م  ضوا�ط تحد من تبجحها یوما �عد یوم الشركات وجدت مرتعا خص�ا حیث لا رقیب ولا
 ممارسات وسلوك�ات دخیلة في المجتمعات المتلق�ة عبر وسائل الإعلام.

، �لاحظ شیوع استخدام المرأة كجسد في الإعلان في الآونة الأخیرة عن الس�ارات العاد�ة الر�اض�ة
�سعون إلى  وغیرها وهنا نلاحظ أن المعلنین عادة ما، المواد الصح�ة الخاصة �الرجال والأدوات الر�اض�ة

 : تكو�ن صورة ذهن�ة للمنتج ملتصقة �صورة الإغراء والفتنة التي ت�عث من الأنثى المصاح�ة للمنتج أمثلة

ا صارخا نموذجالذي �مثل  LGحول مك�فات الهواء من طراز لابد لنا من ذكر الإعلان السيء •
 ؛لاستغلال المرأة في الإعلانات

شهد لعلامات الرضا والابتهاج واضحة على الرجل أما إعلان معجون الحلاقة الذي ظهر ف�ه م •
یل�ه مشهد الأنثى �ملا�س النوم تحتضنه وراض�ة عنه وهذا �الفعل هو الاستغلال لصورة المرأة 
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كمصدر للإغراء والفتنة للرجل الذي یرى في استخدامه لهذا النوع من معجون الحلاقة وسیلة 
 ؛فعالة للتقرب من المرأة

یرة للمرأة في إعلانات أدوات العالم�ة التي تظهر مشاهد كث Inter woodناه�ك عن إعلانات  •
وتقوم المرأة �حركات لا تخلو من إ�حاءات جنس�ة قد لا تفوت ، والر�اضة ومواد التخس�س المساج

 ؛على المشاهد

 .sex unisexكس سكس یون�: إعلانات مز�لات العرق مثل •

 :نموذج المرأة كشيءج.

ر من الإعلانات التلفز�ون�ة ومن خلال ر�ط صورة المرأة �صورة المنتج أو لاحظ ال�احثون أن الكثی
فإنما تسعى إلى النظر للمرأة على أنها مجرد (شيء) یتم تجر�ده ل�س فقط من إنسانیته من خلال ، الخدمة

م وهي بها تغدو كالسلعة التي یت، وإنما من خلال حرمانها من آ�ة سلطة �عتد بها، التركیز علیها كأنثى
�قدم المرأة كمخلوق شكل مجرد من إنسانیته ومشاعره وعواطفه  نموذجولاشك أن هذا ال، الترو�ج لها

ل�صف هذه الظاهرة المرض�ة   objectifications، ومن هنا جاء مفهوم التشیئوقدراته العقل�ة والذهن�ة
 .بتغذ�ة وتشج�ع من وسائل الإعلام في أوصال المجتمع نتشرالتي بدأت ت

 : ج المرأة السطح�ةنموذد.

المرأة السطح�ة والتي لاهم لها إلا الموضة  نموذجتقدم الإعلانات التجار�ة المقروءة والمرئ�ة 
والأز�اء ومواد التجمیل وتفتقر للطاقات العقل�ة والفكر�ة المتطورة التي تحول دون مشاركتها الجادة في 

 الح�اة العامة.

عطور وأدوات الز�نة والملا�س الفاخرة وتقد�مها على أنها وهنا نلاحظ أن تركیز الإعلانات على ال
تمثل قمة اهتمامات المرأة العصر�ة وتتشارك هذه الإعلانات في طرح فكرة تقول �أن هذه المنتجات 

�طرح استهجانا قو�ا من تلك السعادة  وهو ما، التجمیل�ة والأز�اء هي مصدر السعادة للمرأة وللأسرة
 .عد ماد�ة هشةالمستندة لقوا  الأسر�ة

متجسدا أ�ضا في تقد�م الإعلانات العر��ة للمرأة الحضر�ة التي تملك الموارد  نموذجو�تجلى هذا ال
ل�س  نموذجوهذا ال، المتجددة التقل�عة وهي من هذا المنطلق تهتم �أخ�ار الأز�اء و، الماد�ة لح�اة رغیدة

ت التي تحرص دائما على التركیز على بل نراه في الصحف والمجلا ، مقتصرا على المحطات الفضائ�ة
 .الآخر�ن المرأة المهتمة بجمالها وأناقتها كنوع من كسب احترام الذات واهتمام

ولاشك أن حرص �عض المجلات والبرامج التلفز�ون�ة على التوجه نحو هذه الشر�حة من النساء 
ة من هذه التوجهات قد أحدث على حساب النساء الأقل حظا �سبب الدخول الإعلان�ة الوفیرة المستخلص
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ففي الوقت الذي نرى ف�ه الإعلانات و�خاصة التجار�ة ، إشكالا كبیرا في تعاطي المجلات مع النساء
تتهافت لمخاط�ة شرائح النخب الغن�ة من النساء من خلال إبراز مظاهر الح�اة الماد�ة على أنها ، منها

لفهن الحظ اشرائح أخرى من النساء اللواتي لم �ح فإنها تتجاهل، مصادر السعادة والاحترام الحق�ق�ة
للوصول إلى مواقع اقتصاد�ة مناس�ة �سبب ظروف اجتماع�ة معینة ولعل هذا التوجه سیخلق نوع من 
حالة عدم الرضا لدى معظم النساء اللواتي س�فقن على عالم تسوده الفرد�ة والأنان�ة وهو غارق في �حر 

 .مي وواقع مستند لوعي مز�ف �فتقر للأ�عاد الإنسان�ة ال�س�طةالترف والماد�ة �لا شك عالم وه

 دوافع استخدام المرأة في الإعلان:-2-2-5

 العام الفكر لتحو�ل سهلة وسیلةأص�حت  التجار�ة الإعلانات ) إلى أن26 -27، 2010 الدحدوح(تشیر 
 .وتنو�مها سطح�ة افهةت �موضوعات التفكیر إلى لإسلام�ةا الأمة تهم التي الجوهر�ة الموضوعات عن

 المرأة فعلى، الحق�ق�ة مسئولیتها عن المرأة نظر تحول كونها في تتمثل هنا الإعلانات مخاطر إن
 :تجاهال�ةؤو مس

 واخت�ار والدنیوي  الدیني للتعل�م والسعي التبرج وعدم، وأخلاق�اته الدین �قواعد �الالتزام: نفسها 
 ن.دیو  خلق ذو لح�اتها شر�ك

 ل�ةؤو مسو  الأولاد تر��ة حسن، غیبته وحفظ الزوج معاشرة حسن والعرض الدین ص�انة: أسرتها 
 .الجوار وحسن المنزل تدبیر

 يالإسلام المجتمع خدمة في �سهم جیل وتنشئة والدعوة الشرعي العلم �طلب: مجتمعها. 

 الأسرة ردموا استنزاف إلى سیؤدي التجار�ة الإعلانات خلال من المرأة لدى الاستهلاك نزعة تشج�ع إن
 .ةالمدیون� طائلة تحت تقع و�جعلها للأسرة المال�ة الموارد كاهل یثقل مما الاستهلاك نحو وتوجیهها

 المال�ة الموارد كفا�ة عدم نتیجة تأتي الأسر�ة المشاكل من الكثیر أن ال�احثین من الكثیر وجد وقد
 دانة.الاست إلى لإعلاناتا ضغوط وتحت، الأسرة أفراد �ضطر حیث المتاحة

 :الفت�ات لدى الثقافي الوعي مستوى  الجهل (الأم�ة) وانخفاضأ.

 وقرارات وتصرفات سلوك على السلب�ة الانعكاسات كثیرمن له الفت�ات لدى الثقافة مستوى  انخفاض إن
 هوة الاخت�ارات في الانزلاق إلى �التالي یؤدي الح�اة لفلسفة الواضحة الرؤ�ة انعدام أن فنرى ، الفت�ات
 في التر��ة منها عدیدة ذلك وأس�اب الفت�ات لدى الدیني الوعي تدنى هو ذلك من والأخطر، ئةالخاط
 ي في المدرسة.التعل�م المنهج، البیت
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 :الفقرب.

 ب�ع على الفت�ات یجبر مما-الدول �عض ماعدا– فقیرة عام �شكل العر��ة الدول شعوب أن معلوم هو كما
 .قوتهن على للحصول أجسادهن

 من النوع هذا لامتهان مضطرة نفسها ترى  أخرى  عر��ة دول في المق�مات العر��ات للفت�ات لنس�ة�ا كذلك
 .دجی مردود وله شهادات یتطلب ولا لسهولته نظرًا الأعمال

 :بتقلید الغر  ج.

 الغرب في �فعل ما كل وأن)الحضارة �عني الغرب أن(ق�مة وزرع تكو�ن في لااعف دورًا الإعلام لعب لقد
 .إل�ه وصلوا ما إلى للوصول �التقلید حري  وه

 :ةفترة المراهق د.

 و الفكر�ة القضا�ا على اطلاعها وقلة الح�اة �فلسفة جهلها وهي ثقاف�ة مشكلة من تعاني المراهقة الفتاة إن
 العلم�ة النواحي من مستواها وسطح�ة والاجتماع�ة الشخص�ة ح�اتها في المنطلقات تشكل التي، الثقاف�ة
 .سائغة لقمة یجعلها مما التجر�ب وحب العلمي الفضول من كبیرة بدرجة تمتاز كنهاول، الأخرى 

 :الشهرة وراء السعي ه.

 خطوة أول(الإعلان أص�ح وهكذا، )إعلان( في الفن�ة ح�اتهن بدا�ة في ظهرن  الشهیرات النساء من كثیر
 .الشهرة خلف واللاهثات للساع�ات �النس�ة)میل الألف مشوار في

 : تلإعلاناا وكالات و.

 عالي مستوى  على ل�ست والعر��ة المحل�ة الإعلان وكالات من العظمى الغالب�ة أن الشدید للأسف
 المعلن الفكرة أو الخدمة أو المنتج ماه�ة عن النظر �غض والأساس المبدأ هو فالتقلید، الاحتراف من

 المنتج لخدمة الإعلان فكرة یفتوظ في تنجح أجنب�ة إعلان مؤسسات إلى توكل التي الإعلانات أما، عنها
 في مدة قبل ظهر إعلان تقلید السهولة  من أنه ترى  الإعلان فوكالات، عنها معلنال الفكرة أو الخدمة أو

 . وتقلیده ف�ه الفت�ات تمایل على اعتمد الغرب أو الشرق 
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 :المرأة الجزائر�ة في الإعلان التلفز�وني-2-3

وواج�ات حتى تتساوى مع الرجل فنرى أن المرأة الجزائر�ة  اها حقوقلقد كرم الإسلام المرأة وأعطى ل
لعبت أدوارا عدیدة في المجتمع إلا أننا و�الرجوع إلى الإعلان نجد أنه �عكس الأدوار الحق�ق�ة لها فهو 

                                دائما �حاول تقد�مها في صورة تقلید�ة.                                                             
 المرأة في المنظور الدیني:  -2-3-1

�ة من زمن�ة طو�لة في ظل الیهود�ة والمس�ح احق� عانت  المرأةإن ) ف35، 2007( فهميحسب 
أتى الإسلام لینفض عن وجهها كل هذا الطغ�ان ف�عیدها إلى  حتى قار لإنسانیتهاتحإهدار لكرامتها وا

ولم لا ؟ فكلاهما ذات أصل واحد ومشترك في الإنسان�ة ، ساواتها �الرجالجنس بني الإنسان و�قرر م
" �ا أیها الناس إنا خلقناكم من ذكر وأنثى وجعلناكم شعو�ا وق�ائل : وجل حیث �قول الله عز

 .)03�ةالآ: لتعارفوا........" (الحجرات

ینصرف إلى أن النساء والرجال هم إخوة في  " إنما النساء شق�قات الرجال " والحدیث هنا: وقال صلى الله عليه وسلم
 النسب حیث ترجع كل ال�شر�ة في نسبها لأب واحد وأم واحدة هما آدم وحواء.

وتؤكد الشر�عة السمحاء على المساواة بین الرجل والمرأة في جم�ع التكالیف من الع�ادات والقواعد الأساس�ة 
عدم المفاضلة بین  لى والامتثال لأوامره فالأساس هوللدین �الإضافة إلى كافة مظاهر العبود�ة لله تعا

 أحد. 

فكل الآ�ات القرآن�ة التي تشتمل على الأوامر والنواهي تخاطب الرجال والنساء على حد سواء قال 
....." ن والقانتات والصادقین والصادقات" إن المسلمین والمسلمات والمؤمنین والمؤمنات والقانتی: تعالى

 .35�ةسورة الأحزاب الآ

 : ونستخلص أن نظرة الإسلام للمرأة هي نظرة متمیزة �حیث

" من :قال تعالى، ان في صفة الإنسان�ةشأنها شأن الرجل تماما فهما متخذ إن المرأة في الإسلام •
 ؛)35( سورة آل عمران: الآ�ة ذكر وأنثى �عضكم من �عض" 

ان في الحقوق والواج�ات أمام الله إن المرأة مكلفة مثل الرجل تماما في الإسلام وكلاهما متساو� •
 واحدة والجنة واحدة والنارفالأرض هي حقل العمل ومزرعة الخیر أو الشر كلاهما �سكنها 

 ؛وكلاهما �سیر إلى أي منهما

 جل إذا كانت ذات دین وخلق وتقوى؛إن المرأة في الإسلام قد تكون أكرم عند الله من الر  •
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لإسلام حیث أن الرسول صلى الله عليه وسلم �ا�ع النساء على عدم الشرك �الله ستقلال�ة دین�ة في ااإن المرأة لها  •
وجل وعدم السرقة والزنا وحفظ الفروج وعدم القتل وطاعة الله ورسوله على أن �ستغفر لهم  عز

فع ستقلال�ة قصة سیدنا نوح عل�ه السلام وسیدنا لوط حیث لم ینالایؤكد هذه  وما، المصطفى صلى الله عليه وسلم
هما الكافرتین وقت هلاكهما مع القوم الآخر�ن كما لم �ضر كفر فرعون تإ�مان هذین النبیین زوجا
 ؛وجل وجعلها من سیدات أهل الجنة زوجته بل أكرمها الله عز

بنها أو أخیها ولذلك فإنها عن ذمة الرجل سواء كان زوجها أم االمرأة في الإسلام لها ذمة مستقلة  •
خت�ار الزوج ولها صح�حة شرعا ولها حق المیراث وحق ااء وإبرام العقود التملك حق الب�ع والشر 

 .حق طلب الطلاق .....الخ

جتماع�ة و الا الحقوق الس�اس�ة والثقاف�ة وخلاصة القول أن الإسلام حرر المرأة ومنحها مجموعة من
سنة رسولنا الكر�م لنعرف �كفینا الرجوع إلى كتاب الله و  ، كحقها في التعل�م والصحة وفي جم�ع الم�ادین

 .ر�م الذي میز �ه الإسلام المرأةمدى التك

 :الإعلان فيصورة المرأة   -2-3-2

الشيء أي للغة صور انقول في  :)330، 2013الحدیث ( قاموس الوس�طلغة في ف الصورة تعر 
 .والشيء رسمهجعل له صورة وشكلا 

تي �كونها الفرد عن أشخاص آخر�ن ت والآراء النها التصورا)" �أ49، 2009(جاد الله  هاعرفكما �
 ."خر�ن ع على تفاعلات وسلوك�ات هؤلاء الأفراد مع الآها تأثیر واسلخرى وتكون أو مجموعات أ

تنتج صورة  لصورة ال�صر�ة التي تظهرها وسائل الإعلام للمرأة)إلى أن ا8، 2012( العمري  �شیر
ة للمرأة التي تظهر في الإعلان فهي تقوم و�النس�، جتماعي وملا�سها وسلوكهاومفهوما عن مظهرها الا

 على تأكید نمط ح�اة المجتمع و�شكل عام فإن المرأة أص�حت موضوع یوضح مستو�ات أنماط الح�اة أو
 نسخ المجتمع من خلال ظهورها في وسائل الإعلام.

ال�ة وهناك سؤال یتم طرحه هل تقدم وسائل الإعلام صورا مناس�ة للمرأة وتحاول نقل الصورة المث
جتمع حیث أن صورة المرأة قد تغیرت فكانت سیدة المنزل المهتمة ببیتها إلى أن أص�حت مإلى ذهن ال

ونرى في هذه الأ�ام صورة المرأة ، �التالي أدى إلى أنماط جدیدة من الح�اةو  شر�كة الرجل في العمل
 وهناك من الصور ما، فةبتسامتها وهي تقدم إعلانات لمنتجات مختلاء في كل مكان تطل علینا �االحسن

�عتمد على مفاتن المرأة وهذا من شأنه أن �شجع المستهلك على تقبل المنتج في موضوع الإعلان حیث 
یتم ر�ط صورة المرأة �ه وأنها تبدو شر�كة مع المتلقي ور�ما ت�عث ف�ه روح جدیدة وهي ب�ساطة تجعل 
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�سمى �اللسعة واللدغة التي تجعل  ن هناك ماالأمور متقبلة �سهولة لدى الرجل وف�ما یتعلق �الرجل فإ
 الرجل منجذ�ا إلى الإعلانات التي تظهر فیها المرأة. 

هتمامات الجمهور المتلقي ومن كافة الأعمار لتشكل آثارا  واسعا من ا تحتل الإعلانات مجالا
ة المرأة مختلفة على أفكارهم وشخص�اتهم و�التالي سلوكهم وخصوصا عندما تقدم وسائل الإعلام صور 

�شكل منحرف ومز�ف و�عیدا عن طب�عتها في الواقع وعن طب�عة الأهداف السام�ة التي تقوم بها فهي في 
الجزء الأكبر في الواقع الأم المر��ة والمناضلة والصابرة إلا أن وسائل الإعلان �الذات قدمتها على أنها 

و�لعب الإعلان دورا ، تها الأصل�ة�عبر عن حق�ق غیر سوي ولا نموذجسلعة ت�اع وتشترى وتعرضها ك
ستغلال صورة المرأة وجسدها فهو یجعل منها أداة للأز�اء رو�ج المنتجات والخدمات من خلال اكبیرا في ت

 تقدم للمشاهد سوى الترف�ه والتشو�ق والتسل�ة. والز�نة والإغراء وحقل تجارب للمظاهر السطح�ة التي لا

نتشار الصور المبتذلة للفت�ات النفس الأمر�ك�ة أن ا ن جمع�ة علمأظهر تقر�ر جدید صادر ع
ضار �صورة المرأة عن ذاتها و�نموها الطب�عي ، والنساء في الإعلانات وعمل�ات الترو�ج التجاري والإعلام

وهي من جامعة كال�فورن�ا) قد وجدت (وعة ال�احثین المكلفة �التقر�روكانت مجم و�صحتها العقل�ة والبدن�ة
سلب�ة علیهن مما یؤدي إلى آثار  له، ت�ات والنساء في المجلات والتلفزة والفیدیوهات الموس�ق�ةأن تنم�ط الف

 ضطرا�ات الشه�ة للأكل.ما یخص أجسادهن �الإضافة إلى الاكتئاب وافتقادهن الثقة ف�ا

 .لنمو والتطور الصحي لدى الفت�اتلة آثارا سلب�ة على االصورة المبتذ هذهو�قول ال�احثون أن مثل 

 مظاهر تطور المكانة الاجتماع�ة للمرأة في المجتمع الجزائري: -2-3-3

تطورا ملحوظا  ستقلالالمرأة الجزائر�ة عرفت �عد الا :) إلى أن9 -5، 2015( وآخرون  تر�كي�شیر 
تعكسه  وهو ما، جتماع�ة والوطن�ةالاكما توسعت مشاركتها في الح�اة  في وضعها التعل�مي والقانوني

 یلي:  ي سنتناولها ف�مامؤشرات الواقع الت

 : تطور الوضع التعل�مي للمرأة-1

سة مجان�ة و د�مقراط�ة منتهجة بذلك س�ا، ستقلال عنا�ة كبیرة للتعل�مالاأولت الدولة الجزائر�ة �عد 
، و رتفاع ق�اسي في معدل التمدرس�اوقد أثمرت هذه الس�اسة  میته في المراحل الدراس�ة الأولىلزاإ التعل�م و 

وقد أعطت س�اسة الدولة في مجال  ناطق الوطننتشار واسع للتعل�م في جم�ع مو ال الأم�ة نخفاض معدا
ة جتماع�، وأزالت الفوارق الاجتماع�ة بتوفیر الخدمات الاالتر��ة والتعل�م فرصا متكافئة لكلا الجنسین

 .المختلفة
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 :تطور المنظومة القانون�ة الخاصة �المرأة-2

لف تشر�عاتها إلى تكر�س مبدأ المساواة في الحقوق والواج�ات بین سعت الدولة الجزائر�ة في مخت
عت�اره أسمى و مبدأ �كفله الدستور الجزائري �اوه، المواطنین دون تفر�ق أو تمییز من حیث الجنس

وتعززت ، وقد تطورت المنظومة التشر�ع�ة الخاصة �المرأة وتعززت الحقوق التي تتمتع بها، القوانین
 وحما�ة حقوق الإنسان. سم مناهضة العنف ضد المرأةسرة وتحررت من ه�منة الرجل �االأ مكانتها داخل

 :تطور عمل المرأة وتوسع مشاركتها في الح�اة الاجتماع�ة في الجزائر-3

، كان الهدف من ورائها هدم ستقلال إستراتج�ة تنمو�ة�عد الانتهج ا النظام الس�اسي الجزائري إن 
عتبرها القائمون على هذه الإستراتج�ة أكثر رشاده نى حدیثة ا القد�مة وإقامة ب قتصاد�ةالبنى الاجتماع�ة والا

وعلى إثر ذلك سعت الدولة لترق�ة المرأة وتحسین وضعها وإزالة كل العق�ات التي حالت دون ، وعقلان�ة
رأة هتمام بوضع�ة الم، وهذا انطلاقا من أن الاوصولها إلى المراتب التي تستحقها في مختلف المجالات

لم  ما، فلا �مكن الحدیث عن مجتمع حدیث أو عصري  �شكل إحدى مؤشرات الحداثة في أي مجتمع
 قتصاد�ة وتتحقق ف�ه مكانتها الإنسان�ة.تتمتع ف�ه المرأة �مكانتها الاجتماع�ة والس�اس�ة والثقاف�ة والا

فقد تعزز ، التعل�مينعكاسا لتطور وضعها وهذا �شكل ا لقد شهد عمل المرأة الجزائر�ة تطورا كبیرا
وفي تقلد ، قتصاديقطاع الوظیف العمومي والقطاع الا وجود المرأة في مختلف أوجه النشاط في

 : حتلال مراكز السلطة والقرار في مجموعة من المجالات أهمهاا المسؤول�ات و

 في مجال الوظیف العمومي؛ -

 في مجال التر��ة والتعل�م؛ -

 في مجال الصحة؛  -

 في مجال القضاء؛  -

 في مجال العسكري؛  -

 في مجال الأمن الوطني؛  -

 في المجال الس�اسي. -
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 للدراسة



 للدراسة الإطار المنھجي
 

 
35 

 الإطار المنهجي للدراسة: -3

نتعرف على سمن خلال هذا الإطار سنوضح المنهج المت�ع في الدراسة والأداة المستخدمة كما 
 سئلة الدراسة.عینة الدراسة وك�ف�ة اخت�ارها وأهم الأدوات المت�عة في جمع الب�انات اللازمة للإجا�ة على أ

 وتتمثل في: مجالات الدراسة: -3-1

 :یدانيأولا: المجال الم

 Samiraالإعلانات التلفز�ون�ة التي تظهر فیها المرأة الجزائر�ة في قناة مشاهدة تم التركیز على 
Tv. 

 ثان�ا: المجال الزمني:

 إلى قسمین: نقسمت اوذلك من خلال فترة إنجاز  2017تم الشروع في هذه الدراسة بدا�ة سنة 

 : الجانب النظري  -أ 

حول معلومات عن صورة  2017استمر ال�حث ف�ه طوال الفترة الممتدة من جانفي إلى غا�ة مارس
 المرأة الجزائر�ة في الإعلان.

 : الجانب التطب�قي -ب 

 .2017مارس 22إلى 02شرع ف�ه بدا�ة من 

 :المنهج المستخدم -3-2

ونحو تمكنه من الخروج بنتائج علم�ة دق�قة ، ز �حثهإن الخطوة الأولى نحو تمكن ال�احث من إنجا
 خت�ار صحة فروضه.ج المناسب لدراسة إشكال�ة �حثه ولاوموثوقة منه هي اخت�اره للمنه

خت�ار صحة یلي كأسلوب لدراسة مشكلة ال�حث ولاوفي هذا الصدد قمنا �اخت�ار منهج وصفي تحل
، 2008( الر�اعي ، و�عرف المنهج الوصفي حسبثفروضه �اعت�اره المنهج الأكثر ملائمة لطب�عة ال�ح

" دراسة واقع الأحداث والظواهر والمواقف والآراء وتحلیلها وتفسیرها �غرض الوصول إلى :) �أنه67
فهما للحاضر أو توجیها ستكماله أو تطو�ره لتكون استنتاجات مفیدة إما لتصح�ح هذا الواقع أو تحدیثه أو ا

 ."للمستقبل
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 راسة:الد أسلوب-3-3

من  هام أسلوب�عد Content Analysis) تحلیل المضمون ( ) أن37، 1983( حسینیرى 
ستخدامها في ال�حوث الإعلام�ة بهدف الكشف عن مضمون أجهزة ال�حث العلمي وانتشر ا أسالیب

و�ستخدم هذا المنهج في تحلیل المادة التي تستخدمها وسائل ، تبثه من صور وأفكار وسلوك الإعلام وما
 وطر�قة لجمع الب�انات الكم�ة والموضوع�ة عن محتوى هذه الوسائل. لإعلام المختلفةا

مل�ة الإعلام وتساعد دراسة تحلیل المضمون في التعرف على كل أو �عض العناصر المكونة لع
هتمام كل وسیلة ، ومدى ا هتمام وسائل الإعلام �الموضوعات الإعلام�ة المختلفة التي تقدمهاوعن مدى ا 

في حقول  وقد أستخدم هذا المنهج منذ القرن الثامن عشر ات معینة من الموضوعات �صفة خاصة�بنوع
ستخداماته في الس�عینات من القرن العشر�ن في ، وتزایدت اجتماع�ة والدین�ةعلم�ة كثیرة ولاس�ما الا

صال هما: تطب�قاته على عنصر�ن من عناصر الاتعتمدت وا  المجالات الإعلام�ة والس�اس�ة والبیئ�ة
 .النص والمتلقي

 ) كما یلي :123-122، ص1998و�مكن أن نقدم �عض التعر�فات التي أوردها الحیزان ( 

ج ید المعاني في شكل محدد من النماذ" محاولة لتجس :�أنه )Kaplanعرفه كا�لان ( حیث -
 �أسلوب منتظم وكمي ".

إلى الحصول على نتائج "أسلوب �حثي یهدف  :�أنه )Krippendroffوقد عرفه كر�بندروف ( -
تمكن الحصول علیها من خلال إعادة الدراسة وذلك من خلال معلومات تتمثل في ، صادقة

 المحتوى".

تصال وتحلیله �طر�قة منتظمة لدراسة الامنهج " :�أنه) kerlingerكما عرفه كیرلنجر( -
 بهدف ق�اس المتغیرات"، وموضوع�ة

 أدوات جمع الب�انات: -3-4

مجموعة الوسائل والتقن�ات التي  ) فإن أدوات جمع الب�انات هي136، 135 ،2008( فنورحسب 
 ومن بین هذه الوسائل:  �ستخدمها ال�احث قصد الحصول على الب�انات والمعلومات المیدان�ة

 الملاحظة: -3-4-1

لاتقف  لا جدال في أن الملاحظة تعد وسیلة هامة من وسائل جمع الب�انات في كافة مجالات العلوم فهي
عند مجرد العینة الحس�ة الم�اشرة للأش�اء أو الموضوعات أو المواقف المختلفة بل هي عمل�ة تجمع بین 
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الإدراك الحسي من ناح�ة، والإدراك العقلي من ناح�ة أخرى فنحن لا نلاحظ فقط �حواسنا بل نعمل العقل 
 الأش�اء. أ�ضا في الملاحظة من خلال التحلیل والتفسیر والتصنیف والر�ط بین

 فئات التحلیل:  -3-4-2
والتي ، فیهانو�ة التي یتم وضع وحدات التحلیل �أنها العناصر الرئ�س�ة أو الثا )10،11تشیر غرا�ة (

 �مكن وضع كل صفة من صفات المحتوى فیها، وتصنف على أساسها.

وهي ، وى وتعتبر خطوة تحدید فئات التحلیل ضرورة منهج�ة ملحة �ستدعیها أسلوب تحلیل المحت
و�ما أن فئات ، تفاق علیها مس�قاذات خصائص أو مواصفات یتم الاعمل�ة تهتم بتحو�ل الكل إلى أجزاء 

فقد ؟) (كیف قیلفئات الشكلترت�ط بجانبین مهمین وهما: فئات المضمون (ماذا قیل؟) و  التحلیل عادة ما
 : ستو�ین وفق الآتيمعتمدنا مجموعة من الفئات في إطار هذین الا 

 : فئات المضمون (ماذا قیل؟):أولا

 (السلع�ة) ستهلاك�ة: وتتمثل هنا في الإعلانات الا فئة أنواع الإعلانات التي ظهرت فیها المرأة
 الإعلانات الخدم�ة.، إعلانات التوع�ة

 غیر محدد.، العمل، عتماد الفئات التال�ة: البیت: وتم ا فئة الأماكن التي تتواجد بها المرأة 

 ونقصد بها هنا محدد الذي یختار على  لتي ظهرت بها المرأة في الإعلانات:فئة العمر�ة اال
متوسطة ، صغیرة السن، عتماد الفئات الآت�ة: كبیرة السناسه ظهور المرأة في الإعلان وتم ا أس

 .السن

 فئة السلع والخدمات التي تقدمها المرأة في الإعلانات. 

 فئة ظهور المرأة في الإعلانات المقدمة. 

 عتماد على الفئات التال�ة: وقد تم الافئات الشكل (كیف قیل؟):  :ثان�ا

 :عتماد على الفئات التال�ة: العر��ة تم الا فئة المستوى اللغوي المستخدم في الإعلانات
 غیر محدد؛ ، العام�ة، الفصحى

 :الحدیث ، عتماد على القوالب الآت�ة: الدراماتم الا فئة القوالب المستخدمة في الإعلانات
 ، الحوار، الموس�قى.لم�اشرا
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 تحدید وحدات التحلیل: -3-4-3

اعتماد الوحدات تعتبر هذه العمل�ة من الخطوات المنهج�ة التي یتطلبها تحلیل المحتوى وعل�ه تم 
 الآت�ة :

  :وحدة المادة الطب�ع�ة للمادة الإعلام�ة 

أجل معرفة نوع�ة الإعلانات  عتماد علیها مننقصد بها في هذه الدراسة وحدة الإعلان وقد تم الا
 التي تروج لها المرأة وكذا اللغة المستخدمة والقالب الذي تم من خلاله عرض الإعلان.

  :وحدة الشخص�ة 

وذلك للتعرف على السمات الرئ�س�ة للمرأة من حیث الفئات العمر�ة التي ظهرت بها المرأة في 
 الإعلانات.

  :تحدید وحدات العد والق�اس 

التي یتم فیها تحو�ل الرموز إلى أرقام كم�ة �شكل �سمح بتفسیر النتائج المتوصل إلیها  وهي العمل�ة
 : ولتحقیق ذلك فقد تم الاعتماد على الطرق الآت�ة

 إذا كانت الفئات أو الوحدات موجودة أو غیر موجودة في المحتوى؛  اكتشاف ما -

 .التكرار الذي تظهر �ه الفئات أو الوحدات -

 :الدراسة  عینة-3-5

إن هدف كل �احث هو التوصل إلى استنتاجات سل�مة عن المجتمع الأصلي الذي نجمت عنه 
 المشكلة و�تم عن طر�ق فئة ممثلة لهذا المجتمع تمث�لا صح�حا.

 :تعر�ف عینة الدراسة -3-5-1

) فإن العینة هي جزء من مجتمع ال�حث أي أن تكون وجهات نظر 11، 2016حسب سدیرة ( 
 .وجهات نظر المجتمع الأصليشابهة لالعینة م

التي تعرض  تظهر فیها المرأة كمروج للسلعة تحتوي عینة الدراسة على عشر إعلانات تلفز�ون�ة
وهي  قصدا، اخت�ارهاوهي إعلانات تم الموجهة خص�صا للمرأة، لاعت�ارها القناة  Samira Tvعلى قناة 
لتوفر �عض الخصائص في تلك الأفراد دون أفرادها �شكل مقصود من قبل ال�احث نظرا  انتقاءالتي یتم 

وقد قمنا بتحدید الفترة الزمن�ة ، غیرهم لكون هذه الخصائص من الأمور الهامة �النس�ة لهذه الدراسة
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لمشاهدة هذه الإعلانات قبل الحصص و�عدها وهي الفترة الص�اح�ة والمسائ�ة لیوم الخم�س 
02/03/2017. 

وهي  2013ها قناة تلفز�ون�ة جزائر�ة تأسست في أغسطس : �أنSamira Tvو�مكننا تعر�ف قناة 
موجهة للمرأة الجزائر�ة والعر��ة وتهتم �الطبخ الجزائري العصري و التقلیدي، إضافة إلى أنها تبث حصصا 

�قع مقر القناة في الجزائر العاصمة وتعد  ر المنزلي وكل ما یخص شؤون البیتخاصة �الخ�اطة والتدبی
 ي الطبخ الجزائري كما تعد مالكتها أول امرأة تطلق قناة في الجزائر بهذا الحجم.أول قناة متخصصة ف

 �مثل الإعلانات المختارة ونوعها ووقت مشاهدتها . ):01الجدول رقم (

 وقت مشاهدتها  نوعها                   الإعلانات المختارة 

   -إعلان سلعي خاص �منتجات ماما الإعلان الأول
 ستهلاكي ا

 دق�قة  22و  09الساعة      

 blédinaخاص �منتج سلعي إعلان  الإعلان الثاني 
 للأطفال

 دق�قة 55و  11الساعة      

 دق�قة  45و  10الساعة  Lechatإعلان سلعي خاص �صابون  الإعلان الثالث 

إعلان سلعي خاص �حفاظات الأطفال  الإعلان الرا�ع
canbebe 

 دق�قة  28و  14الساعة   

إعلان سلعي خاص �مسحوق الغسیل  علان الخامس الإ
Isis 

 دق�قة 20و 11الساعة     

إعلان سلعي خاص �صابون  الإعلان السادس
 prilisisالأواني

 دق�قة  46و  10الساعة   

 دق�قة  05و 20الساعة     إعلان سلعي خاص بز�ت إیلیو الإعلان السا�ع 

 دق�قة  00و  11الساعة     cotexجإعلان سلعي خاص �منت الإعلان الثامن 

 دق�قة 23و  15الساعة     Activiaإعلان سلعي خاص �منتج  الإعلان التاسع
 دق�قة 20و  13الساعة     nouaraجإعلان سلعي خاص �منت الإعلان العاشر 

 .إعداد الطالبتینمن المصدر: 
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  :عرض وتحلیل الب�انات -4
تحمل صورة المرأة الجزائر�ة معتمدین في ذلك على إطار  قمنا بتحلیل مضمون هذه الإعلانات التي

تحلیلي یجرى ف�ه تحلیل العناصر الموجودة في الإعلان �الإضافة إلى تحلیل العلاقة التي تر�ط مضمون 
�ات للعرض في الإعلان وهي عتمدنا في التحلیل على ثلاث تقنا  و، الإعلان �الصورة الموجودة عن المرأة

وتقن�ات الألوان وف�ما یلي تحلیل لمضمون هذه الإعلانات ، سد وتقن�ة الوضع�اتستخدام الجتقن�ة ا
 المقدمة أو المعروضة من طرف المرأة الجزائر�ة.

 التحلیل الوصفي للإعلانات المختارة: -4-1

 الإعلان الأول: منتجات ماما 

 
 

إلى مجموعة من  یتكون هذا الإعلان من مجموعة من العناصر حیث تظهر صورة المرأة �الإضافة
 س�اغیتي....).، فر�نة، المنتجات المعلن عنها وهي منتجات ماما بجم�ع أنواعها ( كسكس

بتسامتها العر�ضة وضحكتها الجذا�ة مرتد�ة مأزرا أب�ض اللون موجود عل�ه رمز تظهر المرأة هنا �ا
لن عنها وعلى بتسامة وهذه الضحكة على رضاها عن المنتجات المعوتدل هذه الا، mamaلمنتجات 

 ستعمالها.اب المشاهد نحو شرائها و ذمحاولتها لج

و�تضح لنا من خلال مضمون هذا الإعلان وجود المرأة في مطبخ عصري یتوفر على كل اللوازم 
أما من حیث الوضع�ة فهي تشیر من خلال ل�اسها والأواني التي تساعدها في الق�ام �كل ما تحتاجه، 

 جتماعي مطابق لما هو موجود في الواقع والمجتمع.ا إلى سلوك ثقافي و وعینیها وضحكتها وإ�ماءاتها

، واللون الأحمر الذي ستخدام اللون الأب�ض �كثرة وهو یدل على الصفاء والسلام والنقاءاوقد تم 
وهذه الألوان المستخدمة في هذا الإعلان مطا�قة ، واللون الأسود الذي یرمز إلى الظلام، الحركةیدل على 
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وكلها تعمل على جذب المشاهد وإقناعه �شراء هذه ، ان الموجودة على المنتجات المعلن عنهاللألو 
 المنتجات.

أما من حیث العلاقة الموجودة بین الإعلان والمرأة فهي علاقة تكامل�ة أي أن صورة المرأة 
 مستخدمة في هذا الإعلان مكملة له.ال

  :الإعلان الثانيblédina 

 

 
 

طمئنه �أن هذا المنتج یلبي جم�ع ظهر مجموعة من العناصر التي تحفز المشاهد وتفي هذا الإعلان ت
ومن بین هذه العناصر ذكرت مسا�قة لر�ح جائزة متمثلة في رحلة إلى ، ستمرار نموهابنه لاحت�اجات ا

ت وقد كتببتسامات والمفاجآت وكتب ف�ه أ�ضا جملة تزودوا �الأذواق الا، حد�قة تسل�ة مشهورة في فرنسا
بخط كبیر وواضح للفت انت�اه المشاهد مع وجود ثلاث علب خاصة بهذا المنتج �عدة أشكال وأنواع مختلفة 

، والتي تدل على وجود ذوق ممیز لهذا المنتج ووجود المز�د من المفاجآتكتب علیها �اللغة الإنجلیز�ة 
ستكشاف �اقي العروض اوكل هذه العناصر تثیر فضول المشاهد نحو معرفة المز�د عن هذا المنتج و 

 والمفاجآت المراد تقد�مها.

ورعایته  بنهاور�ة البیت التي تحرص على راحة ا تظهر المرأة في هذا الإعلان �صورة الأم المثال�ة
بتقد�م الأفضل له دائما، و�لاحظ أن الطفل �حمل بیده كرة تحتوي على ألوان مختلفة وهي نفسها الألوان 

 الموجودة على علب المنتج.

أما من حیث الوضع�ة فتظهر المرأة هنا بإ�ماءات یدیها وطر�قة جلوسها وضحكتها التي تدل على 
 بنها ونموه.اقتناعها �المنتج وأنه الأفضل لصحة ا
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وف�ما یتعلق �الألوان المستخدمة في هذا الإعلان فقد كان اللون الأخضر هو الغالب على �اقي 
، بتهاجستقرار واللون الأصفر الذي یدل على السرور والاوالح�اة والا الألوان والذي یرمز إلى النوم والهدوء

اب واللون الوردي ذنجلاوا لون البرتقالي الذي یدل على الدفئواللون الأزرق الذي یرمز إلى الشوق وكذا ال
السارة وكل هذه الألوان تشیر إلى الح�اة الهادئة والمستقرة و  لى الجمال والعاطفة والرقة...الخالذي یدل ع

قتناء اوهي بدورها ألوان زاه�ة وملفتة تهدف إلى إثارة المشاهد ودفعه نحو  blédinaلمن �ستعمل منتج 
 هذا المنتج وشراءه.

وتمكن هذه العلاقة في كون المرأة تهتم ، ة والإعلانأ و�لاحظ هنا أنه توجد علاقة بین صورة المر 
 ه و�ساعد على نموه.عتماد على هذا المنتج الذي یلبي حاجات�الطفل �الا

  :الإعلان الثالثLe chat 

 

 
 

) و��انات موضحة على le chat�حتوي هذا الإعلان على عدة عناصر من بینها: صورة المنتج (
 غلاف هذا المنتج لتبین مكوناته ومدى فعالیته في إزالة ال�قع. 

وقد تم التركیز على  ،حاملة بیدها قم�صا أب�ضا ناصع اللون وحدها في المطبخ تظهر المرأة هنا 
وجهها و�دها مع إبراز ضحكتها الجذا�ة والمثیرة والتي تدل على الرضا والقناعة التامة �فعال�ة هذا المنتج 

فالمرأة هنا تبدو كر�ة البیت التي ت�حث �شكل دائم ، صابون خاص �غسل الملا�س المعروض بجانبها وهو
 رضاء عائلتها بتوفیر الأفضل لهم دائما.على نظافة ملا�سها ومفروشاتها والتي تحرص على إ

واللون ، �ظهر في هذا الإعلان اللون الأب�ض الناصع الذي یدل على الصفاء والسلام والنقاء
وكذا اللون ، واللون الأخضر الذي یدل على الهدوء والاستقرار والح�اة، الأزرق الذي یرمز إلى الشوق 
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ن الأحمر الذي یدل على الحركة وكذا اللون الوردي الذي واللو  هاجتوالابالأصفر الذي یدل على السرور 
 یرمز إلى الجمال والعاطفة والنعومة.

ستخدامه للتمتع �ح�اة اكل هذه الألوان تعمل على جذب وإقناع المشاهد �ضرورة شراء هذا المنتج و 
 .فهي علاقة تكامل�ة أما من حیث العلاقة هادئة ومستقرة والع�ش دائما في ابتهاج وسرور

  :الإعلان الرا�عcanbebe 

 

 
 

المكتو�ة �اللغة  canbebeهذا الإعلان على عناصر عدیدة من ضمنها صورة المنتج �حتوي 
وتظهر صورة المرأة في هذا الإعلان �صورة الأم والمر��ة داخل ، منتج یخص الأطفال وهوالإنجلیز�ة 

لى الأر�كة التي تحتوي على ألوان والمتواجدة في قاعة الجلوس برفقة أختها وطفلها جالسین عالمنزل 
مطا�قة للألوان المتواجدة على غلاف المنتج و�تضح لنا من خلال الخلف�ة المح�طة وجودهم في قاعة 

وجهها �أنها  ملامحمن خلال ضحكتها و  جلوس عصر�ة تحتوي على أثاث ومفروشات فخمة و یتبین
 زمة والدائمة لطفلها.ستعمالها لهذا المنتج وأنه یوفر الراحة اللاراض�ة على ا

واللون الأب�ض الذي ، ستخدام اللون الأزرق الذي یدل على الشوق اأما من حیث الألوان فقد تم 
وكذا اللون الوردي الذي یدل على الجمال والعاطفة واللون البنفسجي الذي یدل ، یرمز إلى الصفاء والنقاء

ضطرا�ات و�حصل ستعماله تزول تلك الااو�مجرد  canbebeستخدام منتج اضطرا�ات قبل اعلى وجود 
ستمالة المشاهد وجذ�ه اعلى الراحة اللازمة والضرور�ة لنموه السل�م والصحي وكل هذه الألوان تهدف إلى 

 نحو هذا المنتج.
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أما من حیث العلاقة بین الإعلان وصورة المرأة فتوجد علاقة بینهما كون مضمون الإعلان یتعلق 
 جزء من هذا الإعلان.أساسا �الأطفال والمرأة 

  :الإعلان الخامسIsis 

 

 
 

حیث تظهر المرأة هنا حاملة بیدها مسحوق الغسیل ، یتكون هذا الإعلان من مجموعة من العناصر
)Isis.وهي تقوم �عرضه وتقد�مه ل�اقي النساء المتواجدات على سطح المنزل ( 

ل على فرحتها �استخدام هذا المنتج أما من خلال الوضع�ة فلقد تم إبراز ضحكتها الجذا�ة التي تد
ستعماله تحضر المرأة هنا في ص�غة محل�ة تشیر اورضاها على النتائج التي تحصلت علیها من خلال 

من خلال ل�اسها وعینیها وضحكتها وإ�ماءاتها إلى كون ثقافي وتقلیدي تظهر المرأة من خلاله بدور ر�ة 
 لراحة اللازمة لعائلتها .البیت التي تقوم �الغسیل والتنظیف لتوفیر ا

یدل على الصفاء والنقاء وكذا اللون الأزرق الذي یدل  ستخدام اللون الأب�ض في الإعلان وهواوقد تم 
على الشوق واللون الوردي الذي یرمز إلى الجمال والعاطفة .....وكلها تهدف إلى جعل المشاهد متشوقا 

ائج التي سوف �حققها أما من حیث العلاقة فهي علاقة ستعماله �انتظار النتاومتحمسا لشراء هذا المنتج 
 تكامل�ة. 
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  :الإعلان السادسPril Isis 

 

 
 

المكتوب بخط كبیر    pril Isisیتكون هذا الإعلان من مجموعة من العناصر، المتمثلة في المنتج 
حاملة صري، ع مطبخو�لون اب�ض كما یوجد على غلافه كلمات مختلفة وصورة المرأة بزي تقلیدي داخل 

بیدها قارورة الصابون الخاصة �الأواني وعلى وجهها ضحكة مشرقة وجذا�ة تدل على رضاها وإعجابها 
 بهذا المنتج.

مع جارتها التي دار بینهما حوار في ك�ف�ة حل مشكلة من حیث الوضع�ة فتظهر المرأة هنا  أما
وجهها ملامح  إ�ماءاتها ووقفتها وا و التخلص من الترس�ات والدهون الملتصقة �الأواني وتعبر حركة یده

 .ودفعه نحو شراء المنتج و استعماله وسیلة لجذب المتلقيعن 

و�ظهر في هذا الإعلان اللون الأحمر وهو اللون ال�ارز و�رمز إلى الحركة وهومن الألوان النار�ة 
اللون الأزرق الذي �عبر بتهاج و ستخدام اللون الأصفر الذي یدل على السرور والااوتم ، التي تثیر المتلقي

وكلها ألوان معبرة وهادفة تعمل ، ضطرا�اتاعن الشوق وكذا اللون البنفسجي وهو لون �سیر إلى وجود 
 على جذب المشاهد ولفت نظره إلى الإعلان.

أما ف�ما یتعلق �العلاقة بین الإعلان وصورة المرأة فهي علاقة تكامل�ة كون أن محتوى الإعلان أو 
 ن عنه موجه خص�صا للمرأة.المنتج المعل
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 الإعلان السا�ع: إیلیو 

 

 
 

فیتال وهذا الأخیر یتم عرضه كثیرا إیلیو الذي ینتجه مجمع س�على ترو�ج ز�ت  �عمل هذا الإعلان
 ختصاص المرأة.الأن الز�ت �عبر عن الطبخ والمطبخ وهو من 

یو المعروض أمام صورة و�تكون هذا الإعلان من مجموعة من العناصر والمتمثلة في ز�ت إیل
حیث تظهر هي هنا من خلال ل�اسها ومكان تواجدها وهو المطبخ �صورة تقلید�ة والمتمثلة في ر�ة ، المرأة

وتستخدم المرأة في هذا الإعلان الذي یتعلق بز�ت إیلیو كسلعة مروجة له لجذب المشاهد ، البیت المثال�ة
 أو المتلقي لشراء هذا المنتج.

قتناءها اوجهها رضاها عن هذا المنتج و  �ماءاتها وحركة یدیها وكذا ملامحو�تضح من خلال إ
 �فائدته وجودته.

ستخدام اللون البنفسجي وهو اللون الذي یدل على وجود احیث الألوان المستخدمة فقد تم  أما من
الشوق بتهاج وكذا اللون الأزرق والذي یدل على ضطرا�ات واللون الأصفر الذي یدل على السرور والاا

ستقرار وكلها ألوان تهدف إلى لفت نظر ونجد أ�ضا اللون الأخضر وهو یرمز إلى الح�اة والهدوء والا
 نت�اهه والتأثیر في سلوكه وإقناعه �ضرورة شراء هذا المنتج وتجر��ه.االمشاهد و 

لمنتج أما العلاقة الموجودة بین صورة المرأة والإعلان فهي علاقة موحدة ومترا�طة بین المرأة وا
 المعلن عنه.
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  :الإعلان الثامنCotex 

 

 
 

) وهو منتج خاص �المنادیل cotexیتكون هذا الإعلان من صورة المرأة التي تحمل بیدها منتج (
تظهر المرأة هنا في منزلها مع طفلها و�تضح لنا من خلال ، الورق�ة التي تتمیز �استعمالاتها المتعددة

ستخدامها للمنتج المعروض ادها أنها في قمة الراحة والسعادة وذلك �عد ضحكتها وإ�ماءاتها وكذا حركة ی
 ).cotexمنتج (  وهو

ستخدام اللون الأب�ض وهو اللون ال�ارز في الإعلان و�رمز إلى الصفاء والنقاء وكذا اللون اوقد تم 
كن والذي یرمز ستخدام اللون الأصفر الدااضطرا�ات وقد تم البنفسجي الذي یدل دائما إلى وجود �عض الا

 بتهاج وكل هذه الألوان المستخدمة تهدف إلى جذب المشاهد ولفت نظره إلى الإعلان.إلى السرور والا

 توجد علاقة بین صورة المرأة وهذا الإعلان. كما نلاحظ أنه لا
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  :الإعلان التاسعActivia 

 

 
 

ت�ف�ا ومن مجموعة من �حتوي هذا الإعلان على مجموعة من العناصر المتمثلة في منتج أك
سم المنتج المكتو�ة االتي تشیر إلى  Activia �الفرنس�ة ستخدام كلمةاالكلمات العر��ة �الإضافة إلى 

�اللون الأب�ض بخط كبیر وهذا المنتج �ساعد على التقلیل من النفخ كما یوجد على الغلاف كلمة ع�شي 
مع أولادها في وتظهر المرأة هنا ، �ه ن صحو ین %94التجر�ة مكتو�ة �اللون الأحمر �الإضافة إلى أن 

و�تجلى لنا من خلال  عصري مجهز بجم�ع المستلزمات الضرور�ة التي تحتاجها للق�ام �عملهامطبخ 
ضحكتها وإ�ماءاتها وكذا حركة یدها أنها في قمة الراحة والسعادة وذلك �عد تجر�تها للمنتج المعروض 

 من النفخ. �قللهضم و �ساعد على الحیث ومدى جودته وفعالیته 

الاستقرار،  الذي یرمز إلى الح�اة والهدوء وو نجد اللون الأخضر هو الغالب فحیث الألوان أما من 
 الحركة.واللون الأحمر یرمز إلى ، واللون الأب�ض یرمز إلى الصفاء والنقاء

 .Activiaج كل هذه الألوان تساعد على لفت انت�اه المشاهد لمنت

أن العلاقة بین ي أ �ساعد على التخلص من الانتفاخ جقة فنجد أن هذا المنتن حیث العلاأما م
 .ة هو الشعور �الراحةالمرأ  علان ومضمون الإ

 

 

 

 



 عرض وتحلیل البیانات
 

 
50 

  :الإعلان العاشرNowara 

 

 
 

ج نوارة المتكون من علبتین بلونین العدید من العناصر المتمثلة في اسم المنت یتضمن هذا الإعلان
تحمل في یدها  مرأةووجود رسم لا لفرنس�ة ��ة وأخرى �اف كلمات �العر مختلفین كما یوجد على الغلا

 ج �عد تحضیره.صحن في وسطه المنت

بتسامتها الجمیلة عصري مع أولادها بل�اس محتشم لتحضیر فلان وتذل ا مطبخا في المرأة هن تظهر
عال�ة استعمال هذا ا �مدى فقتناعها وضحكتها وحركة یدیها والإ�ماءات التي تقوم بها على سعادتها و

 ج لإدخال الفرحة إلى قلوب أفراد العائلة.المنت

ستخدام اللون الأصفر الذي یدل على الجذب واللون الأحمر یذل على أما من حیث الألوان فتم ا
وهذه الألوان ، الحركة واللون الأب�ض یذل على السلام والصفاء واللون الوردي یدل على الجمال والعاطفة

 لى جذب المشاهد.تعمل ع بدورها

 نجد أن مضمون هذا الإعلان �ساعد المرأة في ك�ف�ة تحضیر هذا المنتج.
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 تحلیل النتائج المتعلقة �الأسئلة الفرع�ة: -4-2

 :الظهور الاجتماعي للمرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة-4-2-1

 المرأة الجزائر�ة.یبین نوع�ة الإعلانات التي استخدمت فیها  ):02الجدول رقم (

 المؤو�ة النس�ة التكرار نوع الإعلانات التي ظهرت فیها المرأة

 % 100 10 إعلانات استهلاك�ة

 % 00 00 إعلانات  توع�ة

 % 00 00 إعلانات خدم�ة
 %100 10 المجموع

 

أما  %100ستهلاك�ة ظهرت �أكبر نس�ة والمقدرة بتشیر نتائج الجدول إلى أن الإعلانات الا
 نات التوع�ة والإعلانات الخدم�ة فلم تظهر �أي نس�ة.إعلا

تركز �صفة عامة Samira Tvالإعلانات التلفز�ون�ة التي تعرض على قناة تظهر هذه النتائج أن 
بنسب كبیرة كونها تكسب أر�احا أكثر من غیرها وهي تحمل ق�ما استهلاك�ة ستهلاك�ة الإعلانات الاعلى 

 خلال عرض المنتجات التي تلبي لهم احت�اجاتهم. تحث الجمهور على الاستهلاك من

أن  الإعلاناتفي هذه المرت�ة الأولى  وقد تبین لنا من خلال حصول الفئة الاستهلاك�ة على
القائمین على الإعلان �ستخدمون المرأة كوسیلة لترو�ج سلعهم ومنتجاتهم المختلفة، و�ذلك �مكننا القول أن 

زء من الدعا�ة التجار�ة للسلع الاستهلاك�ة والمتمثلة في السلع الغذائ�ة، صورة المرأة أص�حت جزءا لا یتج
 .منتجات خاصة �التنظیف وغیرها من السلع الأخرى 

یثبت صحة الفرض�ة الأولى القائلة �أن دوافع استخدام المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة  وهذا ما
 هي لأغراض تجار�ة.
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ن الفئات العمر�ة التي ظهرت بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات المقدمة في یبی ):03الجدول رقم(
 .Samira Tvقناة 

 النس�ة المئو�ة التكرار الفئات العمر�ة

 % 00 00 كبیرة السن

 % 40 04 صغیرة السن

 % 60 06 متوسطة السن

 % 100 10 المجموع
 

متوسطة السن في الإعلانات المرت�ة الأولى یلي: تصدرت المرأة ال اتشیر النتائج الموضحة أعلاه م
أما المرأة الكبیرة ، %40في حین جاء ظهور المرأة الصغیرة السن في المرت�ة الثان�ة بنس�ة ، %60بنس�ة 

 السن فلم تظهر أبدا في الإعلانات المقدمة.

لى كفاعل وتؤكد هذه النتائج میل القائمین على الإعلانات إلى استخدام المرأة الشا�ة بدرجة أو 
أساسي ومركزي في عمل�ة الترو�ج للمواد الإعلان�ة والتركیز علیها أكثر من المادة المروج لها �اعت�ارها 
عنصر جذاب للمحتوى الإعلاني وهو ما أكدت عل�ه الكثیر من الدراسات في أن استخدام الجانب 

د على أن وجود الوجه النسائي في الجسمي للمرأة في الإعلان �ساعد في الترو�ج للسلع والمنتجات والتأكی
 الإعلان �مثل عنصر جذاب وقوي للمشاهد.

و�عود عدم استخدام المرأة الكبیرة السن في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة إلى كونها لا تمثل عامل 
 الإعلانات.المصالح التجار�ة لمصممي تخدم  جذب وتأثیر قوي على نفس�ة المشاهد ولا

 .Samira Tvیبین ك�ف�ة ظهور المرأة الجزائر�ة في الإعلانات المقدمة في قناة  ):04الجدول رقم (

 النس�ة المئو�ة التكرار ك�ف�ة ظهور المرأة الجزائر�ة

 %10 01 ظهور المرأة وحدها

 %00 00 ظهور المرأة مع زوجها

 % 40 04 ظهور المرأة مع أبنائها

 %40 04 ظهورها مع النساء

 % 10 01 فالظهورها مع نساء وأط

 % 100 10 المجموع
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مع أبنائها وكذا نفس النس�ة  %40تشیر النتائج إلى أن المرأة الجزائر�ة في الإعلان ظهرت بنس�ة 
وهي نفس النس�ة التي ظهرت بها مع  %10في حین ظهرت وحدها بنس�ة، �النس�ة لظهورها مع النساء

 النساء والأطفال.

ن القائمین على الإعلان یركزون على إظهار المرأة مع أبنائها فمن خلال هذه النتائج یتضح لنا أ
عت�ارها العنصر الفعال والمهم ف�ما یخص شؤون ا�، ومع النساء بنس�ة كبیرة أكثر من ظهورها مع الرجل

 الأسرة والبیت.

 إن صورة المرأة الجزائر�ة المعروضة هنا في الإعلانات التلفز�ون�ة لا تحاكي الواقع الذي نع�شه،
فقد أهملت صورتها الحق�ق�ة اتجاه زوجها وتم التركیز على الصورة التي تخدم المصالح الخاصة �القائمین 

 على الإعلانات التلفز�ون�ة.

: یبین السلع والخدمات التي تقدمها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات المقدمة في قناة )05الجدول رقم (
Samira Tv. 

طرف السلع والخدمات المقدمة من 
 المرأة الجزائر�ة

 النس�ة المئو�ة التكرار

 % 60 06 سلع منزل�ة

 % 20 02 سلع متعلقة �الأطفال

 % 20 02 سلع مشتركة

 % 100 10 المجموع
 

�ظهر من خلال الجدول أعلاه أن السلع والخدمات التي تقدمها المرأة الجزائر�ة هي السلع المنزل�ة 
وهي نفس النس�ة  %20ثم تلیها السلع المتعلقة �الأطفال بنس�ة ، %60والتي تحتل المرت�ة الأولى بنس�ة 

 �النس�ة للسلع المشتركة.

تظهر النتائج أن أكثر الإعلانات التي تظهر فیها المرأة الجزائر�ة هي السلع المنزل�ة و�رجع ذلك 
رت�اطا ا) ترت�ط إلى كون المرأة هي الأنسب لظهورها في هذه الإعلانات وخاصة أن هذه السلع ( الخدمات

 یجعلها أكثر إقناعا. كبیرا �أعمال المرأة داخل البیت وهذا ما

یبین صفة الل�اس الذي ظهرت �ه المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة  ):06الجدول رقم (
 .Samira Tvفي قناة 
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اس الذي ظهرت �ه ة الل�صف
 المرأة في الإعلانات التلفز�ون�ة

 النس�ة المئو�ة لتكرارا

 % 80 08 ل�اس عصري 

 % 20 02 ل�اس تقلیدي

 % 100 10 المجموع

 

نس�ة  یتضح لنا من خلال الجدول أن المرأة ظهرت في أغلب�ة الإعلانات بل�اس عصري حیث بلغت
 . %20، في حین ظهرت بل�اس تقلیدي بنس�ة %80ظهورها 

�عود سبب ذلك إلى كون المرأة تتماشى مع التطورات الحاصلة في المجتمع وإلى كون مصممي 
الإعلانات التلفز�ون�ة یهدفون إلى إظهار وإبراز المرأة �صورة عصر�ة وهذا من خلال الل�اس المستوحى 

 من الغرب.

السا�قة الذكر �مكننا نفي الفرض�ة الثان�ة التي تقول �أن المرأة الجزائر�ة تظهر في  ومن خلال الجداول
 الإعلانات التلفز�ون�ة �أدوار إجتماع�ة مختلفة.

البیئة الخلف�ة التي تظهر فیها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات  -4-2-2
 .التلفز�ون�ة

 .Samira Tvة في الإعلانات المقدمة في قناة یبین أماكن تواجد المرأة الجزائر� ):07الجدول رقم (

 النس�ة المئو�ة التكرار أماكن تواجد المرأة الجزائر�ة

 %100 10 البیت
 %  00 00 العمل

 %00 00 غیر محدد
 % 100 10 المجموع

 

ولم تظهر �أي نس�ة في ، في البیت %100تشیر النتائج المتحصل علیها أن المرأة ظهرت بنس�ة 
 ل أو أماكن أخرى غیر محددة.كل من العم

ومن خلال هذه النتائج یتأكد لنا أن القائمین على هذه الإعلانات �صرون على إظهار المرأة في 
رها �صورتها البیت �اعت�اره المكان المناسب لها. بل وفي أدوار تقلید�ة معروفة دون التركیزعلى إظها
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أص�حنا نرى أن المرأة الجزائر�ة تمتلك أدوارا  الحق�ق�ة في المجتمع والتي تعكس الواقع المعاش حیث
مختلفة فنجدها في المنزل �صورة الأم والمر��ة ور�ت بیت، ونجدها في العمل مشاركة لأخیها الرجل في 

 .الخمجالات مختلفة كالمجال الس�اسي، ومجال التر��ة والتعل�م والصحة.......

حیث نجد أن الغرض منها هو إظهار المرأة  وهذا مالا تعكسه الإعلانات التلفز�ون�ة المعروضة
 الجزائر�ة في صورة تقلید�ة دون التركیز على صورتها في الواقع.

تحاكي الواقع  یثبت صحة الفرض�ة القائلة �أن البیئة الخلف�ة التي تظهر فیها المرأة الجزائر�ة لا وهذا ما
 المعاش.

 .لإعلانات التلفز�ون�ة السلوكات التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في ا -4-2-3

یبین المستو�ات اللغو�ة المستخدمة في الإعلانات التي ظهرت فیها المرأة الجزائر�ة  ):08الجدول رقم (
 .Samira Tvفي قناة 

المستوى اللغوي المستخدم في 
 الإعلانات التلفز�ون�ة

 النس�ة التكرار

 %10 01 عر��ة فصحى

 % 70 07 عام�ة

 % 20 02 ةعر��ة فصحى + عام�   

 %100 10 المجموع
 

 �النظر إلى النتائج المحصل علیها نلاحظ مایلي: 

، ثم مستوى العر��ة الفصحى والعام�ة معا %70جاءت اللغة العام�ة في الترتیب الأول بنس�ة 
 .%10تلیها في المرت�ة الثالثة اللغة العر��ة الفصحى بنس�ة ، %20بنس�ة

یب الأول أمر مقصود من طرف القائمین على الإعلان كونها إن مجيء اللغة العام�ة في الترت
ستخدام هذه اللغة االلغة الواضحة والسهلة الفهم للأشخاص الذین یتمتعون �مستو�ات تعل�م�ة منخفضة ف

 في الإعلانات �ساعد على الترو�ج للمنتجات المعلن عنها.
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الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة في ائر�ة في ها المرأة الجز تظهر بالتي  یبین السلوكات ):09الجدول رقم ( 
 .Samira Tvقناة 

السلوكات التي تظهر بها المرأة 
الجزائر�ة في الإعلانات 

 التلفز�ون�ة
 النس�ة المئو�ة التكرار

 %80 08 وضع�ة الوقوف

 %20 02 وضع�ة الجلوس

 %100 10 المجموع
 

أة في الإعلانات كانت وضع�ة الوقوف أكثر وضع�ة ظهرت بها المر أن إلى الجدول  تشیر نتائج
 . %20بنس�ة وضع�ة الجلوس  تفي حین جاء، %80بنس�ة 

�عود سبب ظهور المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة بوضع�ة الوقوف إلى كونها تهدف إلى 
وتأثیرا  عرض وتقد�م المنتج المراد إ�صاله إلى أذهان المشاهدین، وهي بتلك الوضع�ة تكون أكثر إقناعا

 الثان�ة.في المتلقي على عكس الوضع�ة 

یثبت صحة الفرض�ة القائلة �أن السلوكات التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات مستوحاة  وهذا ما
 من الواقع.

 .Samira Tv الرموز التي تظهر في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة في قناة 

 .Samira Tvتظهر في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة في قناة  یبین الرموز التي ):10الجدول رقم (

الرموز التي تظهر في الإعلانات 
 التلفز�ون�ة 

 النس�ة              التكرار             

 % 70              07               كتا�ات           

  %   00              00               أرقام            

  %30                  03               ا�ات + أرقامكت

 % 100             10               المجموع          
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، ثم تلیها الكتا�ات %70من خلال الجدول أعلاه یتضح لنا أن الكتا�ات تصدرت المرت�ة الأولى بنس�ة 
 رقام.، في حین لم تظهر أي نس�ة خاصة �الأ%30والأرقام معا بنس�ة 

لم تظهر أي نس�ة خاصة �الأرقام وهذا یرجع إلى أن أغلب�ة المنتجات المعروضة والمستعملة تحتوي على 
ك�ف�ة استعماله حتى �سهل على المشتري معرفة ما یر�د وما یلبي حاجاته ورغ�اته وكل  و مكونات المنتج

 هذه المكونات تكون في شكل كتا�ات .

 Samira تة فالرموز التي تظهر في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة في قناةوالفرض�ة المتعلقة �الرموز مثب

tv  .مستمدة من الواقع الجزائري 

 فئة القوالب التي تم بها عرض الإعلانات التلفز�ون�ة.-4-2-4

یبین القوالب التي تم بها عرض الإعلانات التي ظهرت فیها المرأة الجزائر�ة في  ):11الجدول رقم (
 .Samira Tvقناة 

القالب المستخدم في الإعلانات     
 التلفز�ون�ة

 النس�ة المئو�ة         التكرار     

 %50               05              دراما       

 %10               01             حدیث م�اشر        

 %20               02             حوار            

 %20               02             ءالغنا           

 %100               10             المجموع         

 

، في %50أظهرت النتائج المبینة في الجدول أن القالب الدرامي جاء في المرت�ة الأولى بنس�ة 
ة بنس�ة ، ثم جاء كل من الحوار وغیر محدد في المرت�ة الثان�%10حین جاء الحدیث الم�اشر بنس�ة 

20%. 

 تستلزمها�مكن تفسیر استخدام القالب الدرامي في الإعلانات ل�عض الاعت�ارات الضرور�ة التي 
 هذه الإعلانات لإقناع المشاهد �المادة المعلن عنها.
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 Samiraیبین نوع الموس�قى المستعملة في الإعلانات التلفز�ون�ة المقدمة في قناة  ):12الجدول رقم (

Tv. 

�قى المستعملة في نوع الموس
 الإعلانات التلفز�ون�ة 

 النس�ة المئو�ة           التكرار             

 % 60              06              موس�قى هادئة         

  % 40              04              موس�قى صاخ�ة       

  % 100             10              المجموع          

 

، ثم تلیها %60ظهر من خلال الجدول أعلاه أن الموس�قى الهادئة احتلت المرت�ة الأولى بنس�ة �
 .%40الموس�قى الصاخ�ة بنس�ة 

و�عود سبب ظهور الموس�قى الهادئة بنس�ة كبیرة إلى كون المتلقي یتفاعل معها، على عكس الموس�قى 
 الصاخ�ة التي تمثل مصدر إزعاج لنفس�ة المشاهد.

 یثبت صحة الفرض�ة الأخیرة فالقالب المستخدم هو القالب الدرامي. وهذا ما
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 النتائج والتوص�ات:-5

 :النتائج -5-1

 �صفة عامة یتبین لنا من خلال هذه الدراسة :

 أن صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة لا تتوافق مع صورتها في الواقع ؛ 
 معظمها تتمثل في الأغراض التجار�ة ؛ الإعلانات التلفز�ون�ة  استخدام المرأة الجزائر�ة في دوافع 

 نظرا لكون المرأة هي العنصر ، ظهور المرأة الجزائر�ة في الإعلانات الاستهلاك�ة بنس�ة كبیرة جدا
 الفعال والمقنع في هذا النوع من الإعلان؛ 

 ..... ،بنس�ة عال�ة دون تظهر المرأة الجزائر�ة في الإعلانات �صورة تقلید�ة ( ر�ت بیت (.
 التركیز على الأدوار التي تقوم بها في المجتمع كدور المرأة العاملة، ......الخ ؛

 في الإعلانات التلفز�ون�ة �مثل عامل جذب وتأثیر قوي على نفس�ة  ستخدام المرأة الشا�ةا
 المشاهد؛

 ؛ نساء أخر�ات  الجزائر�ة كانت مع أولادها ومعالتي ظهرت فیها المرأة  أغلب�ة الإعلانات 

  في قناة تصدرت اللغة العام�ة المراتب الأولى في الإعلانات المقدمةSamira Tv و�مكننا ،
القول أن المظاهر الاجتماع�ة التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة لا تحاكي 

 الواقع المعاش ؛

 المرأة الجزائر�ة لا تحاكي البیئة الواقع�ة ؛ البیئة الخلف�ة للإعلان التلفز�وني التي تظهر فیها 
 التي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة مستمدة من الواقع  السلوكات والإ�ماءات

 الجزائري ؛
  من منطلق �عض ها المرأة ظهرت فیجاء القالب الدرامي �أعلى نس�ة في عرض الإعلانات التي

لإعلان �غ�ة التأثیر في المتلقي �شكل قد لا یتوفر في غیره من القوالب الاعت�ارات التي یتطلبها ا
 الأخرى فقد تتطلب الدراما محاكاة الواقع �غ�ة تقر�ب الفكرة الإعلان�ة من المشاهد .
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 التوص�ات::  5-2

 و�ناءا على نتائج الدراسة �مكننا طرح مجموعة من التوص�ات المتمثلة في: سبق من خلال ما

 �؛ج ناجحة للمرأة الجزائر�ة وإبراز وضعیتها في المح�ط العام وسیرتها العلم�ةم نماذتقد 
 قرارات واع�ة لتصح�ح معوقات معالجة الإعلام والإعلان لقضا�ا المرأة؛  اتخاذ 
 تجاه نحو الإعلان إجراء ال�حوث العلم�ة التي تركز على العلاقة الجدل�ة بین ثقافة المجتمع والا

 ؛ة للمرأةوالصورة النمط�
 ؛إعطاء الصورة الحق�ق�ة للمرأة في الإعلان دون التركیز على الصورة النمط�ة 
 ؛إعطاء المرأة أدوارا أكثر أهم�ة تبرز شخصیتها وفعالیتها في المجتمع 
 ؛التوسع في معالجة واقع المرأة ونقل صورتها دون أي م�الغة أو تشو�ه 
 ؛ل�ة التنم�ةهتمام �المرأة العاملة وإبراز دورها في عمالا 
  یجب أن �كون هناك توافق بین صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة وصورتها في

 ؛المجتمع
 ؛عقد ندوات ومؤتمرات حول موضوع صورة المرأة في الإعلانات 
  ضرورة أن �كون ظهور المرأة في الإعلان مناس�ا وله علاقة �ه لز�ادة تقبل المادة الإعلان�ة من

 ؛لمجتمعقبل ا
  مراعاة ظهور المرأة في الإعلان �شكل إیجابي وأن �كون �غرض توصیل معلومات حول السلع

 المعلن عنها .
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 الإعلان الأول: منتجات ماما

 
 

 .2017.03.02بتار�خ  samira Tvالمصدر:قناة 

 blédinaالإعلان الثاني: 

 

 
 

 نفس المصدر السابق.
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 Le chatالإعلان الثالث: 

 
 

 نفس المصدر السابق.

 canbebeالإعلان الرا�ع: 

 

 
 

 نفس المصدر السابق.
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 نفس المصدر السابق.

 Pril Isisالإعلان السادس: 

 
 نفس المصدر السابق.
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 نفس المصدر السابق.
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 نفس المصدر السابق.
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 س المصدر السابق.نف
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 ملخص:

ات التلفز�ون�ة حیث هدفت هذه صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلان موضوع تحلیلهذه الدراسة  تناولت
 مع صورتها في الواقع و الأخیرة إلى معرفة مدى توافق صورة المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة 

لمضمون وتحدید دوافع استخدام المرأة في الإعلانات من حیث الشكل واالإعلانات  التعرف على طب�عة
 التلفز�ون�ة .

لمناسبته لهذه الدراسة �اعت�اره یهتم بدراسة الأحداث  والتحلیلي المنهج الوصفي تم استخدامو 
( المضمون ) الموجود في اة تحلیل المحتوى والظواهر والآراء وتحلیلها وتفسیرها معتمدین في ذلك على أد

 لجمع الب�انات والإجا�ة على الأسئلة الفرع�ة .فئات ووحدات التحلیل  دیدتحو الإعلانات 

صورة  تظهر فیهاالتي  و  Samira Tvقمنا �اخت�ار عشرة إعلانات تلفز�ون�ة معروضة في قناة  
 أة كعنصر جذاب ومغري .المر 

 : أهمهافي الأخیر إلى مجموعة من النتائج  وقد توصلنا

 ئر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة مع صورتها في الواقع؛عدم توافق صورة المرأة الجزا 

  الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة �صورة تقلید�ة؛ظهور المرأة 

 ؛في الإعلانات التلفز�ون�ة �مثل عامل جذب وتأثیر على نفس�ة المشاهدالمرأة الشا�ة  استخدام 

  ؛أة الجزائر�ة لا تحاكي البیئة الواقع�ةالبیئة الخلف�ة للإعلانات التلفز�ون�ة التي تظهر فیها المر 

  دوافع استخدام المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة معظمها تتمثل في الأغراض التجار�ة؛ 

 الواقعستمدة من م ةالتلفز�ون� اتالجزائر�ة في الإعلان السلوكات والإ�ماءات التي تظهر بها المرأة 
 الجزائري.

 ي تظهر بها المرأة الجزائر�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة لا تحاكي الواقع المظاهر الاجتماع�ة الت
 المعاش.

 الصورة، المرأة الجزائر�ة، الإعلان، التلفز�ون. : الكلمات المفتاح�ة
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Summary:  
This study dealt with the analysis of the image of Algerian women in television 

advertising. The purpose behind this study was to discover the compatibility of the 

Algerian woman image in TV advertising with its image in reality and to recognize the 

nature of the advertisements in terms of form and content and determine the objects of 

women's use in television advertising. The descriptive and analytical approach to this 

study was used as an interest in studying, analyzing and interpreting events, 

phenomena and opinions, relying on the content-content analysis tool in advertising, 

and identifying categories and units of analysis to collect data and answer sub-

questions. We have selected 10 TV ads on Samira TV that show women as attractive 

and attractive. Finally, we have reached a number of results, the most important of 

which are: 

● The incompatibility of Algerian women's image in television advertising with 

their actual image. 

● The appearance of Algerian women in television advertising traditionally. 

● The use of young women in television advertising is an attraction and an 

impact on the psyche of the viewer. 

● The background environment for television ads showing Algerian women does 

not mimic the realist environment. 

● The motives of the use of Algerian women in television commercials are 

mostly commercial purposes. 

● The behavior and gestures of Algerian women in television commercials are 

derived from Algerian reality. 

● The social aspects in which Algerian women appear in TV ads do not match 

the reality of the pension. 

Keywords: Algerian women, advertising, television. 
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